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1. Introduccion

El indice de Precios del Consumo (IPC) es un indicador del nivel general de precios de
los bienes y servicios que los hogares residentes adquieren dentro del territorio nacional
y destinan al consumo. La variacion que experimenta el IPC a lo largo del tiempo es una
aproximacion a la variacion del costo de vida en términos de dinero y es una medida de
la inflacidn en la economia.

El IPC tiene multiples usos. Es utilizado para deflactar magnitudes monetarias a los
efectos de expresarlas en términos reales (es decir a precios de un determinado periodo
base). Es la referencia para el ajuste de distintas unidades de cuenta como la Unidad
Indexada (Ley 17.761 de mayo de 2004) y la Base de Prestaciones y Contribuciones (Ley
17.856 de diciembre de 2004). Se emplea, directa o indirectamente (a través de
unidades de cuenta), como indexador de ingresos, de prestaciones y contribuciones de
la seguridad social, de precios de contratos, de valores de activos financieros, de tarifas
y tramos impositivos, entre otros.

La tasa de inflacion, medida a partir de la variacién del IPC, es uno de los objetivos de la
politica macroecondmica y su evolucion esta estrechamente relacionada con la politica
monetaria.

En Uruguay la serie de indices de precios se inicia en el afio 1914 (con un indice base
1913) construido a partir de estudios sobre las condiciones de vida de la poblacién. El
primer indice elaborado a partir de la informacién de una encuesta de gastos de
consumo de los hogares fue el realizado en el afio 1963.

Desde entonces, los sucesivos cambios de base tienen como objetivo actualizar la
composicion y estructura de la canasta de consumo de referencia del indice. Esto se
hace a partir de las encuestas de gastos que se realizan aproximadamente cada diez
afos. Ademas, el cambio de base es una oportunidad para actualizar la muestra de
establecimientos informantes, los procedimientos de recoleccion de la informacion, la
revision de los procedimientos de critica, la actualizacion de las paramétricas de los
productos especiales y la metodologia de calculo, entre otros.

El dltimo cambio de base se realizé en el aio 2010. La composicidn y estructura de la
canasta de consumo de referencia del IPC base diciembre 2010 se construyé a partir de
la Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares relevada entre noviembre de
2005 y octubre de 2006 (ENGIH 2005-2006).

El presente cambio de base establece una nueva canasta de referencia construida en
base a la ultima ENGIH realizada entre los meses de noviembre de 2016 y octubre de
2017 (ENGIH 2016-2017).

El presente informe tiene como objetivo describir los principales aspectos
metodoldgicos del cambio de base. En la siguiente seccion se describe el alcance del

Instituto Nacional de Estadistica 5



Metodologia IPC

IPC. En la seccidon 3 se resume el procedimiento para la obtencion de la canasta de
referencia. En la seccion 4 se presenta el disefio de la muestra y en la seccion 5 la
metodologia de recoleccion de la informacion. En la seccion 6 se expone el
procedimiento de calculo. Finalmente, en la seccién 7, se describe el contenido de los
informes de difusion.
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2. Alcance del indice
2.1. Marco conceptual

La elaboracién del IPC en Uruguay tiene como referencia las recomendaciones del
Manual Metodolégico del indice de Precios al Consumidor de la Organizacién
Internacional del Trabajo (OIT et al., 2006, 2020) y la Guia Practica para el
establecimiento de indices de Precios al Consumidor (UNECE et al., 2009).

El gasto para la construccion de la canasta de referencia del IPC se circunscribe al gasto
monetario de consumo final que realizan los hogares residentes dentro del territorio
nacional.

El concepto de gasto de consumo final es el definido por el Sistema de Cuentas
Nacionales 2008 (SCN 2008) que sirvio de marco conceptual de la ENGIH 2016-2017.
Esto excluye las inversiones en activos financieros (como depdsitos, bonos, acciones) y
los gastos en activos fijos en forma de vivienda (compra, ampliacion o reforma) o de
objetos valiosos (obras de arte, piedras preciosas) que califican como formacion bruta
de capital. También excluye las compras con destino a la actividad econdmica del hogar,
que conceptualmente constituyen consumo intermedio, y tampoco son imputables al
consumo una serie de desembolsos como los impuestos directos, multas, sanciones,
timbres y transferencias a otros hogares e instituciones.’

A diferencia del gasto de consumo final del sector de los hogares del SCN, el alcance
del IPC se restringe al gasto de consumo asociado a pagos monetarios. Por o tanto no
considera las transacciones de trueque, los ingresos en especie y la produccion de
bienes y servicios de consumo propio?. En particular, la canasta del IPC excluye el valor
imputado por el uso de las viviendas ocupadas por sus propietarios (valor locativo)3.

La canasta comprende el gasto dentro del territorio nacional. No considera el gasto que
realizan los residentes fuera del territorio, como las compras de bienes y servicios
durante los viajes al exterior o las realizadas en las ciudades extranjeras fronterizas®.

En cuanto a la valoracion de las compras, a los efectos del cdlculo de las ponderaciones,
se utiliza el criterio de lo adquirido que es el empleado en la ENGIH. Los gastos se

' La canasta del IPC no considera el valor de las transferencias sociales en especie recibidas por
los hogares y realizadas por el gobierno o las instituciones sin fines de lucro que sirven a los
hogares (ISFLSH). Si bien estas transferencias estan comprendidas en el concepto de consumo
final efectivo de los hogares, constituyen gasto en consumo de dichos sectores institucionales
(gobierno e ISFLSH).

2 Otra diferencia con las cuentas nacionales es que la canasta del IPC no considera el valor
imputado por el uso del servicio de intermediacion financiera medido indirectamente (SIFMI).

3 Siincluye los gastos en mantenimiento y reparaciones pequefias, el seguro de la vivienda y el
alquiler pagado por los arrendatarios.

4 Si comprende las compras en el exterior realizadas desde el pais (importacién) por parte de los
hogares, como por ejemplo la compra de contenidos digitales a un proveedor del exterior.
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registran en el momento en que se adquiere la propiedad del bien o se realiza la
prestacion del servicio, con independencia del momento en que se utiliza o se hace
efectivo el pago del mismo. Con respecto al precio de la adquisicion, se considera el
precio contado pagado por el comprador incluyendo los impuestos indirectos a cargo
de este y excluyendo los intereses por las compras a crédito®.

2.2. Referencia temporal de los precios y de la canasta

El periodo base del indice, es decir el periodo de referencia sobre el cual se comparan
los precios corrientes y donde el valor del indice se fija en 100, es octubre de 2022.

Por otro lado, la composicién y ponderaciones de la nueva canasta del IPC tienen como
periodo de referencia el periodo de relevamiento de la ENGIH 2016-2017, es decir,
noviembre 2016 — octubre 2017. La estructura del gasto obtenida a partir de la ENGIH
se actualizd via precios al nuevo mes base del IPC, es decir, a octubre de 2022.

2.3. Referencia poblacional y geografica

El ambito poblacional de referencia de la canasta del IPC base octubre 2022 es el
investigado en la ENGIH 2016-2017, es decir, el conjunto de todos los hogares
particulares residentes en el pais.

Dado que la ENGIH 2016-2017 fue disefiada para brindar estimaciones confiables para
las regiones de Montevideo e Interior por separado, el cambio de base da continuidad a
las series de IPC por region iniciadas en el cambio de base 2010. Esto implica la
construccion de 3 canastas y sus respectivos indices: 1) la canasta del Total pais que
da lugar al indice general, 2) la canasta de Montevideo y 3) la canasta del Interior.

Si bien la estructura de ponderaciones en cada una de las regiones es representativa de
todos los hogares particulares residentes en zonas urbanas y rurales, el relevamiento
de precios en establecimientos se realiza Unicamente en localidades urbanas.

® Los gastos por el servicio de la tarjeta de crédito se toman por separado ya que constituyen un
gasto de consumo asociado al servicio de disponer de ese medio de pago.
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3. Construccion de la canasta de referencia

La principal fuente de informacion para la construccion de la nueva canasta del IPC es
la ENGIH 2016-2017. El objetivo de esta encuesta es obtener informacion detallada a
nivel de producto sobre el gasto que realizan los hogares particulares. Las definiciones
utilizadas en la ENGIH tienen como marco conceptual el SCN lo que permite una
armonizacion con los conceptos de consumo que se utilizan en el IPC.

Los gastos estan individualizados segun la Clasificacion del Consumo Individual por
Finalidad (CCIF). Este clasificador es el estandar internacional que establece un marco
de categorias homogéneas de bienes y servicios segun la funcion o finalidad de los
mismos (e.g. brindar alimento, abrigo, transporte, etc.).

Tanto la ENGIH 2016-2017 como el IPC base diciembre de 2010 utilizan una clasificacion
adaptada a Uruguay basada en la CCIF 1999 (Naciones Unidas, 1999). Por lo tanto, todo
el proceso de construccidn de la canasta, y su comparacion con la canasta anterior, se
realizd en base a este clasificador. Sin embargo, una vez definidos los productos de la
nueva canasta, los mismos fueron recodificados de acuerdo a la CCIF 2018 (Naciones
Unidas, 2018). En la seccidon 3.3 se sefialan los principales cambios introducidos en el
nuevo clasificador.

3.1. Los ajustes a la ENGIH y la nueva estructura del gasto

Si bien la ENGIH es la referencia basica para la canasta del IPC, algunos de los gastos
reportados en la misma debieron ser ajustados.

En la medida que el IPC es representativo del gasto de consumo final del sector de los
hogares, para su estimacion deben excluirse las transacciones entre hogares, ya que las
mismas no constituyen gastos para el agregado del sector institucional. El principal
gasto (por su magnitud) que requiere este tipo de ajuste es el relativo a las compras de
automoviles. El ajuste se realizd descontando, al total de las compras anuales, el monto
de las ventas de automoviles realizadas por los hogares a otros hogares y reportadas
en la encuesta.

Por otro lado, los gastos reportados en algunos servicios no contemplan las
contrapartidas monetarias que los hogares pudiesen recibir. Estas deben ser
descontadas para el calculo de los ponderadores del IPC a los efectos de computar el
cargo implicito por el servicio. Esta es la situacion de los juegos de azar, en los que se
debe computar el gasto neto de los premios. También es el caso de los seguros, donde
los gastos reportados corresponden a la prima bruta y deben ser ajustados deduciendo
la prima pura (0 monto total de las indemnizaciones) a los efectos de computar
Unicamente el gasto por el cargo del servicio (impuestos, gastos administrativos y
beneficios del asegurador).
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El segundo tipo de ajustes esta motivado por la evidencia de subdeclaracién de algunos
gastos en la ENGIH®. Esto resultd de un analisis de consistencia con informacién de
Cuentas Nacionales y otras fuentes’. De este andlisis se derivd la necesidad de ajustar
los gastos de la Division 02 (Bebidas alcohdlicas y tabaco), Division 11 (Restaurantes y
hoteles), Division 12 (Seguros y servicios financieros).

El Cuadro 1 presenta la comparacion entre la canasta del IPC base 2010 y la estructura
del gasto derivada de la ENGIH 2016-2017. Esta ultima se presenta antes y después de
los mencionados ajustes.

Los valores del Cuadro 1 corresponden a los pesos o ponderadores de cada agregado
de gasto (Division y Grupo de la CCIF 1999). La primera columna muestra los pesos de
la Canasta base diciembre 2010.

Dado que el IPC se construye como un indice de Laspeyres, que mantiene fijas las
cantidades implicitas de los bienes y servicios, supone que el gasto en un producto
evoluciona de forma paralela a su precio. Esto implica que las ponderaciones de los
productos en las variaciones de corto plazo del indice varian en funcion de los cambios
en los precios relativos. Por esta razon, resulta informativo presentar la canasta del IPC
base 2010 actualizada por precios al periodo de la ENGIH, es decir, al promedio del
periodo octubre 2016 - noviembre 2017. Esto es lo que se presenta en la segunda
columna del Cuadro 1.

6 Ver estudio de validacion de la ENGIH 2016-2017 en Perera (2020).

" La comparacion con el gasto de consumo final de Cuentas Nacionales se realizé a nivel de 74
agregados de productos. También se analizé la captacion por parte de la ENGIH del consumo en
unidades fisicas de diversos productos de las divisiones 01 y 02 en base a informacién de
produccién e importaciones.
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Cuadro 1. Estructura de ponderaciones por Division y Grupo de la CCIF 1999 en
porcentaje. Canasta IPC base diciembre de 2010 y gasto de la ENGIH 2016-2017

IPC base 2010 ENGIH 2016-2017
Dic. 2010 Act. 2017  Sin ajustar Ajustada
(1) (2) (3) (4)

indice General 100 100 100 100
01 ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 261 26.6 25.9 239
011 Alimentos 22.8 23.0 22.4 20.7
012 Bebidas no alcohdlicas 3.2 3.6 3.5 3.2
02 BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO Y ESTUP. 4.3 4.3 1.6 3.6
021 Bebidas alcohdlicas 1.5 1.4 0.8 1.9
022 Tabaco 2.8 3.0 0.9 1.7
03 PRENDAS DE VESTIRY CALZADO 5.4 4.4 4.0 3.7
031 Prendas de vestir 3.9 3.2 2.4 2.2
032 Calzado 1.5 1.2 1.6 1.5
04 VIVIENDA 13.7 14.5 15.2 14.0
041 Alquileres efectivos del alojamiento 3.7 4.5 4.4 4.1
043 Conservacién y reparacién de la vivienda 0.7 0.8 0.9 0.8
044 Suministro de agua y servicios vivienda 3.3 3.6 3.4 3.1
045 Electricidad, gas y otros combustibles 6.0 5.6 6.5 6.0
05 MUEBLES Y ARTICULOS PARA EL HOGAR 5.7 6.1 5.7 5.3
051 Muebles y acces., alfombras y otros para pisos 1.0 0.8 0.8 0.7
052 Productos textiles para el hogar 0.4 0.3 0.3 0.3
053 Artefactos para el hogar 0.7 0.6 0.7 0.7
054 Art. de vidrio y cristal, vajilla, utensilios hogar 0.1 0.1 0.1 0.1
055 Herramientas y equipo para el hogar y el jardin 0.2 0.2 0.3 0.2
056 Bienes y serv. para conservacién del hogar 3.3 4.0 3.5 3.2
06 SALUD 7.7 7.5 6.4 5.9
061 Productos, artefactos y equipo médicos 1.5 1.6 2.1 1.9
062 Servicios para pacientes externos 1.0 11 2.1 2.0
063 Servicios de hospital 0.1 0.1 0.1 0.0
069 Servicios médicos mutuales y colectivos 5.0 4.7 2.1 2.0
07 TRANSPORTE 1041 9.7 12.4 1.5
071 Adquisicidn de Vehiculos 1.6 1.3 2.9 2.7
072 Funcionamiento equipo de transporte personal 5.7 5.4 6.7 6.2
073 Servicios de transporte 2.9 3.1 2.7 2.5
08 COMUNICACIONES 34 21 5.1 4.7
081 Servicios postales 0.1 0.1 0.0 0.0
082 Equipo telefénico y de facsimile 0.3 0.1 0.4 0.4
083 Servicios telefénicos y de facsimile 3.0 1.9 4.6 4.3
09 RECREACION Y CULTURA 6.5 5.7 7.9 7.9
091 Equipo audiovisual, foto. y de proc. de info. 0.6 0.4 0.6 0.5
093 Otros art. y equipos recreacion, jardines, animal dom 11 11 21 1.9
094 Servicios de recreacién y culturales 3.7 3.2 3.3 3.7
095 Periddicos, libros y papeles y Utiles de oficina 0.7 0.6 0.7 0.6
096 Paquetes turisticos 0.4 0.4 1.2 1.2
10 EDUCACION 3.1 3.9 37 35
101 Ensefianza preescolar y ensefianza primaria 1.0 1.3 1.6 1.5
102 Ensefianza secundaria 0.9 1.2 1.0 0.9
104 Ensefianza terciaria 0.4 0.4 0.4 0.4
105 Ensefianza no atribuible a ningun nivel 0.9 1.0 0.8 0.8
1  RESTAURANTES Y HOTELES 7.7 8.6 5.3 8.2
111 Servicios suministro de comidas por contrato 7.3 8.3 5.0 7.8
112  Servicios de alojamiento 0.4 0.3 0.2 0.4
12  BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS 6.3 6.6 6.9 7.9
121 Cuidado personal 3.2 3.5 4.0 3.7
123 Efectos personales n.e.p. 0.2 0.1 0.2 0.2
125 Seguros 1.6 1.4 0.6 0.9
127 Otros servicios n.e.p. 1.4 1.5 2.0 3.1

Nota: (2) ponderadores de la base 2010 actualizados por precios al promedio oct 2016-nov. 2017.
Fuente: INE
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Las consecuencias de los ajustes de algunos gastos en la ENGIH se observan al
comparar las columnas 3 y 4. El ajuste genera un aumento del peso de las Bebidas
alcohdlicas y tabaco, Restaurantes y hoteles, Recreacion y cultura y Bienes y servicios
diversos. Como contrapartida, se observa una caida en las restantes divisiones,
fundamentalmente las de mayor peso relativo como los Alimentos y bebidas no
alcohdlicas, Vivienda y Transporte.

La comparacion entre la canasta del IPC base 2010 actualizada a 2016-2017 y la
estructura del gasto que surge de la ENGIH 2016-2017 (columnas 2 y 4
respectivamente) muestra un primer panorama de los efectos del cambio de base en la
estructura de ponderaciones.

El Cuadro 2 presenta la estructura final de la canasta del IPC base octubre de 2022 a
nivel de Divisidon y Grupo de la CCIF 1999 (columna 2). Dicha estructura es el resultado
de la seleccion de los productos mas representativos (ver seccion 3.2) y la actualizacion
del gasto en dichos productos a partir de la variacion de los precios entre el 2016-2017
y octubre de 2022. En la columna 1 se presenta la estructura de la canasta del IPC base
diciembre de 2010 actualizada por precios a octubre de 2022. La diferencia entre los
valores de ambas columnas da cuenta del impacto del cambio de base en la estructura
de ponderaciones.

Entre los cambios mas importantes se destaca la caida del peso de Alimentos, Tabaco
y Servicios médicos mutuales y colectivos®. Por el contrario, la nueva canasta supone
un aumento del peso del gasto en Recreacion y cultura, Comunicaciones, Transporte y
Otros servicios.

8 La caida del peso de los Alimentos en la estructura del gasto es una regularidad empirica que
se verifica en los sucesivos cambios de base y es una constatacion de la llamada Ley de Engel.
La caida del peso del Tabaco podria explicarse (al menos parcialmente) por las politicas
antitabaco implementadas entre los periodos de ambas encuestas (2005-2006 y 2016-2017).
Finalmente, la caida del peso del gasto en salud se debe fundamentalmente a la evolucion del
Sistema Nacional Integrado de Salud (SNI). El aumento de la cobertura del Seguro Nacional de
Salud que se financia con el Fondo Nacional de Salud (FONASA) implicé una caida del gasto en
consumo final de los hogares y, como contrapartida, un aumento del gasto de consumo final del
gobierno (transferencia social en especie a los hogares).
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Cuadro 2. Estructura de ponderaciones por Divisién y Grupo de la CCIF 1999 en
porcentaje. IPC base diciembre de 2010 (actualizada a octubre de 2022) e IPC base
octubre 2022.

IPC base IPC base
dic. 2010 oct. 2022 Diferencia
(act. Oct-
2022)
(1) (2) (2)-(1)
indice General 100 100

01 ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 28.0 25.8 -2.2
011 Alimentos 24.6 22.7 -1.9
012 Bebidas no alcohdlicas 3.4 3.1 -0.3
02 BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO Y ESTUP. 4.5 3.6 -0.8
021 Bebidas alcohdlicas 1.4 1.9 0.5
022 Tabaco 3.1 1.7 -1.4
03 PRENDAS DE VESTIRY CALZADO 3.6 2.9 -0.7
031 Prendas de vestir 2.7 1.8 -0.9
032 Calzado 0.9 1.1 0.2
04 VIVIENDA 13.6 13.0 -0.6
041 Alquileres efectivos del alojamiento 4.0 3.6 -0.4
043 Conservacion y reparacion de la vivienda 0.8 0.8 0.0
044 Suministro de agua y servicios vivienda 3.5 3.0 -0.5
045 Electricidad, gas y otros combustibles 5.3 5.5 0.2
05 MUEBLES Y ARTICULOS PARA EL HOGAR 6.2 54 -0.7
051 Muebles y acces., alfombras y otros para pisos 0.9 0.8 -0.1
052 Productos textiles para el hogar 0.3 0.2 -0.1
053 Artefactos para el hogar 0.7 0.8 0.1
054 Art. de vidrio y cristal, vajilla, utensilios hogar 0.1 0.1 0.0
055 Herramientas y equipo para el hogar y el jardin 0.1 0.2 0.1
056 Bienes y serv. para conservacién del hogar 4.1 3.3 -0.8
06 SALUD 7.6 6.2 -1.4
061 Productos, artefactos y equipo médicos 1.7 2.1 0.5
062 Servicios para pacientes externos 11 2.1 0.9
063 Servicios de hospital 0.1 0.0 -0.1
069 Servicios médicos mutuales y colectivos 4.6 2.0 -2.7
07 TRANSPORTE 9.8 11.7 1.8
071 Adquisicién de Vehiculos 1.3 2.9 1.5
072 Funcionamiento equipo de transporte personal 5.4 6.3 0.9
073 Servicios de transporte 3.1 2.5 -0.6
08 COMUNICACIONES 1.7 37 2.0
081 Servicios postales 0.1 0.0 -0.1
082 Equipo telefénico y de facsimile 0.1 0.3 0.2
083 Servicios telefénicos y de facsimile 1.6 3.5 1.9
09 RECREACION Y CULTURA 5.8 8.1 23
091 Equipo audiovisual, foto. y de proc. de info. 0.4 0.5 0.0
093 Otros art. y equipos recreacion, jardines, animal dom 11 1.9 0.9
094 Servicios de recreacioén y culturales 3.2 3.9 0.7
095 Periddicos, libros y papeles y Utiles de oficina 0.6 0.6 0.0
096 Paquetes turisticos 0.5 1.2 0.8
10 EDUCACION 3.9 35 -0.5
101 Ensefianza preescolar y ensefianza primaria 1.4 1.5 0.2
102 Ensefianza secundaria 1.2 0.9 -0.3
104 Ensefianza terciaria 0.4 0.4 0.0
105 Ensefianza no atribuible a ningun nivel 1.0 0.7 -0.3
17 RESTAURANTES Y HOTELES 8.7 8.3 -0.4
111 Servicios suministro de comidas por contrato 8.4 8.0 -0.4
112 Servicios de alojamiento 0.2 0.3 0.1
12  BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS 6.6 7.7 11
121 Cuidado personal 3.4 3.6 0.2
123 Efectos personales n.e.p. 0.1 0.1 0.1
125 Seguros 1.7 1.0 -0.7
127 Otros servicios n.e.p. 1.4 3.0 1.6
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3.2. Seleccién de productos y calculo de ponderadores

El procedimiento para la seleccion de los productos y la estimacién de la nueva
estructura de ponderaciones se aplicd por separado para Montevideo, Interior y Total
del pais. De este modo se obtuvo una composicion y estructura de la canasta especifica
para cada uno de los tres agregados geograficos.

La seleccion de los bienes y servicios se realizd, primeramente, en base a sus
participaciones en el gasto. Se seleccionaron los productos con un peso de al menos
0.05% en el gasto total. En las subclases de la CCIF donde no hubiera ningun producto
seleccionado con dicho criterio, se admitio la inclusion de lineas de gasto que, teniendo
un peso menor a 0.05%, tuvieran una frecuencia de adquisicion (porcentaje de hogares
que adquieren el producto) de al menos 1%. Finalmente, en base al criterio de
completitud, se permitio la seleccion de bienes y servicios (con peso y frecuencia menor
a los umbrales establecidos) que completaran una finalidad de consumo.

Los productos seleccionados representan el 92% del gasto de consumo de los hogares
cubierto por el IPC. Se escogieron 367 productos que componen la canasta del Total
pais, de los cuales 344 estan incluidos en ambas canastas regionales, 12 se incluyen
sblo en la de Montevideo y 11 sélo en la del interior. Por lo tanto, la canasta de
Montevideo esta compuesta por 356 productos y la del Interior por 355.

Una vez elegidos los productos, se procedié a la asignacion de los pesos de los
productos no seleccionados (reponderacion). El gasto en estos productos fue asignado
a los productos seleccionados mas cercanos en términos de sus caracteristicas y
finalidad. Esto implico que el gasto en los bienes y servicios que no componen la canasta
pudiera ser distribuido entre mas de un producto seleccionado, incluso entre todos los
productos seleccionados dentro de una misma Subclase, Clase, Grupo o Division.

Una vez obtenida la estructura del gasto se procedio a la actualizacion por precios al
mes de octubre de 2022.

En el Cuadro A.3 del Anexo se presenta la composicion y ponderaciones de las canastas
de los tres agregados geograficos. Algunos ejemplos, de productos de la nueva canasta
que no se encuentran en la canasta del IPC base diciembre 2010, son los siguientes:
Tablet, Consola y videojuegos, Suscripciones por internet (peliculas, musica, etc.),
Paquetes turisticos, Servicios bancarios y financieros, entre otros®.

° Ejemplos de productos que forman parte de la canasta base 2010 y no integran la nueva canasta
son: Disco compacto, Minicomponente, Camara de foto digital, Internet en cyber, correo y
encomiendas.
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3.3. Nuevo clasificador de productos

Los productos de la nueva canasta del IPC fueron recodificados en base al clasificador
propuesto por Naciones Unidas (2018). Este clasificador establece una desagregacion
hasta el nivel de subclase (5 digitos). La recodificacion se basdé en este esquema
ampliandolo hasta el nivel de producto (8 digitos).

Los cambios mas importantes de la CCIF 2018 respecto a la CCIF 1999 son los
siguientes:

e LaDivision 07 (Transporte) que referia al transporte de personas, en la CCIF 2018
también comprende el transporte de mercancias.

e Las Divisiones 08 (Comunicaciones) y 09 (Recreacion y cultura) de la CCIF 1999
se organizaron en Informacidén y comunicacion (Division 08) y Recreacion,
deporte y cultura (Divisidon 09). El contenido de la Divisidon 08 se revisoé para incluir
equipos para comunicarse y recibir informacion (por ejemplo, todo lo de
computacion que estaba en la Division 09 de la CCIF 1999 se clasifica dentro de
la Division 08 en la CCIF 2018).

e LaDivisidon 12 se separo en dos: i) Servicios financieros y de seguros (Division 12)
y ii) Cuidado personal, proteccion social y bienes y servicios diversos (Division
13).

Ademas del cambio de codificador, se adecud el criterio de clasificacion de algunos
gastos relacionados con la cobertura de riesgos de salud. Este es el caso de las Cuotas
mutuales, Seguros integrales de salud privados y Servicio de emergencia médica movil.
Estos productos hasta ahora se clasificaban dentro de la Division 06 (Salud) y ahora
pasan a la Divisidn 12 (Seguros y servicios financieros) dentro del Grupo 121 (Seguros)™.

El Cuadro 3 presenta un resumen de la cantidad de Grupos, Clases, Subclases y
Productos comprendidos en cada una de las Divisiones de la canasta del IPC base
octubre 2022.

% | a cuota por el Servicio de acompafiante y Previsién de servicios funebres también se
clasifican dentro del Grupo 121.
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Cuadro 3. Cantidad de Grupos, Clases, Subclases y Productos incluidos por Divisidon
de la CCIF 2018. Canasta IPC base octubre de 2022.

Grupos Clases Subclases Productos
Division P Total pais Montevideo Interior
01 ALIMENTOS Y BEBIDAS NO 2 15 47 139 134 134
ALCOHOLICAS
02 BEBIDAS ALCOHOLICAS Y 2 4 5 6 5 6
TABACO
03 ROPAY CALZADO 2 4 10 34 33 34
04 VIVIENDA, AGUA, 4 10 1 17 17 14

ELECTRICIDAD, GAS Y
OTROS COMBUSTIBLES

05 MOBILIARIO, ENSERES 6 9 14 28 28 28
DOMEST. y DEMAS ART. DE
LOS HOGARES

06 SALUD 3 6 6 19 18 18

07 TRANSPORTE 3 9 15 20 19 19

08 INFORMACIONY 2 7 9 10 10 10
COMUNICACION

09 RECREACION, DEPORTE Y 6 12 14 19 19 19
CULTURA

10 SERVICIOS DE EDUCACION 4 4 5 8 8 8

11 RESTAURANTESY 2 2 2 35 34 33
SERVICIOS DE
ALOJAMIENTO

12 SEGUROS Y SERVICIOS 2 6 6 9 9 9
FINANCIEROS

13 CUIDADO PERSONAL, 4 6 7 23 22 23

PROTECCION SOCIAL Y
BIENES DIVERSOS

Total 42 94 151 367 356 355

Fuente: INE
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4. Diseno de la muestra

4.1. Introduccion

El IPC releva todos los meses aproximadamente 40.000 precios de bienes y servicios
incluidos en la canasta. Los precios son recolectados en distintas localidades del pais y
en aproximante 3.500 locales comerciales (e.g. almacenes, supermercados, estaciones
de servicios, panaderias, etc). Los precios de los productos se obtienen utilizando
distintos métodos de recoleccidn como ser: de forma presencial utilizando dispositivos
electrénicos (CAPI), autollenado via web por parte del informante (CAWI) o por medio
de archivos electrénicos con listados de precios, los cuales, son enviados por parte de
las cadenas (supermercados y farmacias); y posteriormente procesados por el INE
previo a la inclusién de los mismos en el ciclo de vida del calculo del IPC.

Por temas operativos asi como presupuestales el IPC es relevado en las mismas
localidades que conformaban la muestra de la base 2010 y se agregan dos localidades
mas: Pando y Punta del Este.

Una vez definidas las localidades, para el computo del IPC, el INE selecciona una
muestra aleatoria de locales y productos, bajo un disefio muestral complejo. El disefio
muestral consiste en el conjunto de pasos que se deben llevar a cabo para seleccionar
una muestra aleatoria. Dado que una parte significativa del presupuesto de una
encuesta es destinado a la recoleccion de los datos, el disefio muestral debe buscar
minimizar estos costos y, al mismo tiempo, maximizar la calidad de los datos obtenidos
y las estimaciones que de ellos derivan.

4.2. Marco muestral

El marco muestral es conformado en base a varias fuentes de informacion, las cuales,
intentan conseguir una lista de locales que posea la mayor cobertura posible del
universo de estudio. Para la conformacion del marco se utilizaron las siguientes fuentes
de informacion:

e Registros administrativos del Banco de Prevision Social

e Registro de clientes no residenciales de UTE

e Marco censal del INE del afio 2011

e Listado de Ferias proveniente de las intendencias departamentales.

Teniendo en cuenta que los clientes no residenciales de UTE se encuentran
georeferenciados, como primer paso, se le asignd el segmento censal del Censo del
2011 con el fin de poder conglomerar los locales para maximizar la recoleccién de
precios que se relevan por medio de CAPI. Posteriormente, a cada uno de los locales,
se le agregd informacidén auxiliar correspondiente a la clase de actividad econdmica
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principal y la cantidad de empleados de la empresa proveniente de los registros
administrativos del BPS. En el caso de las empresas que poseen mas de un local, el
personal ocupado fue asignado de forma proporcional en base al consumo eléctrico.
Finalmente, se realizd un depurado de los establecimientos en donde se mantuvieron
Unicamente aquellos cuya actividad econdmica principal tuviera la potencialidad de
comercializar productos y/o servicios incluidos en la canasta del IPC.

4 3. Estratificacion

Para la seleccion de la muestra de la poblacion es particionada en estratos (sub grupos
de la poblacién). El objetivo de la estratificacion es hacer un muestreo mas eficiente.
Para ello, los locales que pertenecen a un estrato deben ser homogéneos entre si. Por
otra parte, la estratificacion permite controlar los tamafios de muestra por area
geografica, lo cual repercute en la calidad de las estimaciones que proporciona la
muestra. Para el caso de la muestra del IPC, los estratos de disefio reconocen varios
niveles de informacion. El primer nivel es geografico y corresponde a tres regiones:
Montevideo, Zona Metropolitana y el resto del pais. En el segundo nivel, para el
departamento de Montevideo y la zona metropolitana se conforman cinco y tres estratos
socioecondmicos respectivamente. Los estratos "socioeconémicos" son los mismos que
utiliza la Encuesta Continua de Hogares (ECH).

4 4. Seleccion de los locales en la muestra

Los locales incluidos en la muestra del IPC, en cada uno de los estratos de disefio, no
son seleccionados directamente. En una primera etapa son seleccionadas areas
pequefias, bien definidas, las que se denominan unidades primarias de muestreo (UPM).
Las UPM corresponden a grupos de segmentos censales (conglomerados manzanas
<zonas censales>). Estas tienen como minimo 10 locales que son potencialmente
elegibles de pertenecer a la muestra del IPC. Las UPM fueron seleccionadas con
probabilidad proporcional al tamafo utilizando como medida de tamaio (MOS) el
personal ocupado de los locales potencialmente elegibles. Como era esperable, bajo
esta estrategia de seleccion, existen UPM que son forzosas debido a la asimetria
positiva que presentan los tamafios de la UPMs. Estas UPMs forzosas en su mayoria
contienen centros comerciales o partes de “grandes avenidas” en donde existe una alta
conglomeracion de locales.

Posteriormente, las UPM seleccionadas fueron recorridas por parte de los
encuestadores del INE para confirmar que los locales incluidos en las UPM estuvieran
con actividad y que a su vez la misma fuera de interés para el IPC. A su vez, se
registraron dentro de las UPMs seleccionadas locales que no se encontraban incluidos
en el marco muestral. El fin de lo anterior es reducir lo maximo posible el sesgo por
problemas de subcobertura que poseen todos los marcos de muestreo. Luego, dentro
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de cada una de las UPM seleccionadas en la primera etapa se seleccionan de forma
aleatoria locales comerciales, en donde, se busco tener “representatividad” de cada uno
de los productos (y su distribucidon por tipo de establecimiento) que componen la
canasta del IPC. Aqui es importante que la palabra “representatividad” hace unicamente
referencia a tener un tamaho de muestra suficiente para obtener estimaciones
confiables de los parametros de interés del IPC (ver seccion 4.5).

A su vez, es importante tener en cuenta que tener una muestra aleatoria (i.e. todas las
unidades tengan probabilidad mayor a cero de ser incluidas en la muestra) no asegura
obtener “estimaciones insesgadas”. Esto puede ocurrir si no se tienen en cuenta a la
hora de computar las estimaciones las probabilidades de seleccion. Por lo tanto y
teniendo como meta no complejizar el calculo del IPC se optd por tener una muestra
aproximadamente autoponderada. Es decir, con probabilidades de seleccidn similares,
para que la omision de las mismas, no sesgara las estimaciones. Para lograr lo anterior,
dentro de las UPM incluidas y una vez depuradas, se definieron distintas tasas de
muestreo para cada una de las UPMs. Teniendo en cuenta lo anterior, el disefio muestral
del IPC es estratificado, por conglomerados y en dos fases de seleccion (debido a que
el supuesto de invarianza no se cumple).

Por otra parte, la seleccion de locales incluidos en ferias vecinales se realizé de forma
independiente bajo un disefio muestral en dos etapas. En donde en una primera etapa
se seleccionaron al azar Ferias Vecinales y posteriormente in situ se seleccionaron
puestos bajo un muestreo sistematico con arranque aleatorio por parte del encuestador.

Finalmente, una vez terminado el trabajo de campo ocurrid (como era esperable) que
para ciertos tipos de establecimiento no hubiera un tamafio de muestra suficiente para
obtener estimaciones confiables. Esto se debe a que existen ciertos tipos de
establecimientos que presentan una prevalencia baja en el universo y sumado al disefio
muestral utilizado (el cual buscaba minimizar los costos de recoleccion de datos,
mientras mantenia la aleatoriedad lo maximo posible) no permitia a priori asegurar un
tamafio de muestra minimo. En estos casos, se recurrié a seleccionar locales con estas
caracteristicas de la muestra de la base 2010 del IPC y/o incluirlos de forma forzosa por
parte del INE en base a conocimiento del mercado.

4.5. Determinacion del tamafo de muestra a nivel de producto

De forma simplificada la variacion mensual del IPC es realizada computando la suma
ponderada de las variaciones a nivel de producto, por lo tanto, el objetivo es tener
estimaciones precisas (i.e. errores estandar <SE> pequefios) para los parametros de
interés (e.g. la media geométrica de los precios relativos entre t y ¢ — 1) a nivel de cada
uno de los productos que componen la canasta del IPC. Existen varias fuentes de
variabilidad que impactan en los SE de los parametros, como ser, el disefio muestral, la
variabilidad de los datos, la complejidad del parametro desde el punto de vista del
muestreo, y por supuesto el tamafio de muestra. Todos los items mencionados
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anteriormente determinaran el tamafio de muestra final n para cada uno de los productos
que integraran la canasta del IPC. A su vez, en el caso del IPC, la determinacién del
tamafio de muestra por producto depende (sin tener en cuenta el disefio muestral) de
dos factores: i) el peso o participacion del producto en la canasta, es decir, aquellos
productos que pesan mas en la canasta y por ende tienen mayor impacto en el cémputo
del indice deben ser estimados con mayor precisién v ii) la variabilidad en términos de
precio entre establecimientos y las variaciones que los mismos sufren dentro del
establecimiento.

La media geométrica de la variacion de los precios entre ty ¢t — 1 viene dada como:

1

(4)
AJ_ Hyz /yztl '7

lES]t

() . : - . .
donde Yit es la el precio del producto J que toma en el establecimiento i en el tiempo
(mes) t, it es la muestra efectiva en el mes t, es decir, no considera imputaciones de

. () - . -
los precios faltantes y n;" es el tamafio de muestra efectivo para el producto 7 en el mes
t.

Como primer paso, se determinaron los tamafos de muestra minimos (i.e. la cantidad de
precios a ser relevados) para obtener buenas precisiones. Debido a la no linealidad del
parametro principal (la media geométrica de los relativos de precios) y sumado a la
complejidad del disefio muestral, no existen formulas exactas para determinar los
tamafos de muestra para obtener una precision dada para una confianza fijada. Por lo
tanto, se tuvo que recurrir a métodos de remuestreo (e.g. Jackknife o Bootstrap) para
intentar captar la mayor parte de la variabilidad que afecta el SE de los parametros.

Por lo tanto, se estimaron las precisiones de los indicadores descritos anteriormente en
funcién de los tamafos de muestra y canasta de la base 2010. Si bien existen muchas
metricas para computar la calidad de una estimacidon se optd por el coeficiente de
variacion (CV). La estimacion del CV para el estimador de un indicador § en el momento
de tiempo t viene dado por:

o~ A

CV(6,) = SEO) 100

t
donde SE es la estimacion del error estandar del estimador.

Es importante aclarar que para esta aproximacion no se tuvo en cuenta el disefio
muestral, es decir, se asume un muestreo simple. A su vez, el computo de los CVs
depende de la forma del estimador, en donde, como ya se dijo, si el estimador es lineal
(e.g. la media aritmética) existen férmulas exactas para computar el SE del estimador,
mientras que en parametros mas complejos (e.g. la media geométrica) no existen
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formulas exactas y se debe recurrir a métodos de estimacion de los SEs en base a
réplicas o remuestreo.

La idea general de los métodos de remuestreo es seleccionar una cantidad suficiente
de submuestra (réplicas) de la muestra original y luego resumir las propiedades de los
estimadores a través de todas las réplicas. Si bien existen una amplia gama de técnicas
(Jackknife, Balanced Repeated Replication (BRR), entre otras) se optd por Naive
Bootstrap.

En Naive Bootstrap se seleccionan muestras con reposicion del mismo tamafo que la
muestra original del producto (i.e. la cantidad de precios relevados). En cada una de
estas réplicas se computa la estimacion del precio promedio para el momento ¢t y la
media geométrica de los relativos entre t y ¢ — 1. Posteriormente, se resumen las
estimaciones obtenidas entre las réplicas y se obtienen las aproximaciones de los
correspondientes SEs y CVs para ambos parametros. La cantidad de réplicas definidas
para cada periodo (mes) se situé en 1000. Este procedimiento se realizé para todos los
meses desde el aio 2017 y de forma independiente para todos los productos que
componen la canasta del IPC con base 2010.

Una vez obtenidos los CVs para los distintos periodos, se computaron distintas métricas
de resumen, como ser: la media, mediana y maxima de los CVs en el periodo de tiempo
analizado, con el fin de poder cuantificar las precisiones de cada uno de estos
productos. Una vez realizado esto se calcula el tamafio de muestra minimo esperado
para cada uno de los productos de la nueva base para tener estimaciones confiables.
En este punto, es importante tener en cuenta que para aquellos productos nuevos, es
decir, que no se encontraban en la base anterior se le asigné un tamafio de muestra
minimo esperado de un producto similar.
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5. Metodologia de recoleccién de los datos

La nueva canasta del IPC distingue entre los productos especiales y no especiales’. Los
productos especiales tienen un tratamiento distinto ya que la obtencion de sus precios
suelen requerir informacion de varios componentes y el uso de paramétricas. A su vez,
estos productos suelen tener un Unico o pocos informantes. Si bien sélo el 10% de los
productos de la canasta son especiales (36 productos), los mismos representan un
tercio del gasto. El Cuadro 4 (Seccion 6.5) presenta la lista de estos productos.

5.1. Variedades y especificaciones

Una innovacion del cambio de base es la introduccion de un nivel inferior al de producto,
esto es, el nivel de variedad. Los productos que componen la canasta del IPC estan
representados por una o mas variedades y estas no tienen ponderacion asociada. Las
variedades son conjuntos de bienes o servicios que cumplen con una especificacion
preestablecida (especificacion genérica).

Las variedades que representan a un producto pueden cambiar en el tiempo, es decir,
se pueden sustituir y agregar nuevas. Esto permite cierto grado de sustituibilidad bajo
el nivel de producto adecuando la muestra de articulos a los cambios en los patrones de
consumo. Por lo tanto, si bien los productos que componen la canasta del IPC, y sus
respectivas ponderaciones, permanecen fijos hasta el proximo cambio de base, la
introduccion de la variedades le permite cierta flexibilidad al indice en el nivel elemental.
Para el relevamiento de precios son importantes las especificaciones de las variedades.
La especificacion detalla caracteristicas en cuanto a su presentacion, tamafio o rango
de tamafio, tipo de envase, etc. La especificacion es la que intenta asegurar que siempre
se releve el precio del mismo producto y no se introduzcan variaciones en el indice que
respondan a cambios de calidad, tamafio o cualquier otro motivo que no sea
estrictamente el cambio del precio.

El primer paso fue establecer las especificaciones genéricas de las variedades. Para ello
se realizé una encuesta a una muestra de establecimientos. Esto implicé la seleccion de
los tipos de establecimientos informantes y los productos a investigar, las
caracteristicas o atributos a consultar y finalmente la preparaciéon de los formularios de
relevamiento. Una vez obtenida la informacidn, la misma fue procesada y cotejada con
otras fuentes como ser bases de datos de supermercados.

Las especificaciones genéricas de las variedades se clasifican en cerradas y abiertas.
Cuando una especificacion es abierta, implica que la misma debera de cerrarse en cada
punto de venta. En las especificaciones cerradas, la amplia mayoria de atributos ya
estan definidos e iran pre cargados desde oficina, lo que se releva es la marca y el
tamano de la especificacion de la variedad.

" A diferencia de la base 2010, los productos no se clasifican mas en homogéneos y
heterogéneos.
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En todos los casos existe una descripcion especifica de la variedad que se releva en
cada punto de venta, de modo que los articulos recolectados en cada establecimiento
tendran asociada una especificacion mas precisa que la especificacion genérica de las
variedades."

5.2. Encuesta de implantacion

Una vez establecida la muestra de locales en los cuales se relevan los precios, es
necesario definir qué productos seran relevados en los mismos. De este modo, para
cada tipo de empresa existe un listado de productos y variedades asociadas que surge
de la encuesta de implantacion. La implantacion es la primera visita a un establecimiento
seleccionado como informante del IPC y se realiza mediante entrevista directa.

El objetivo de esta visita es corroborar la informacién de las empresas y obtener otros
datos de los informantes. A su vez, se constata qué productos de la canasta se
encuentran efectivamente en los locales seleccionados y, como ya se menciond, es
necesario terminar de cerrar las especificaciones de las variedades.

En el caso de las especificaciones cerradas el encuestador debe preguntar por la marca
y tamafio mas vendido en el establecimiento y, en el caso de las especificaciones
abiertas, se tendra que indagar sobre las caracteristicas de la variedad mas vendida a
relevar y completar la descripcion pre cargada.

En la implantacién también se consulté la disponibilidad de internet y computadora con
el objetivo de evaluar alternativas al relevamiento presencial tradicional.

5.3. Modalidades de relevamiento

En el IPC existen distintas formas de recoleccidn de datos. Si bien se mantiene la forma
tradicional de captura de precios mediante entrevista directa a los informantes, se han
incorporado nuevas modalidades.

Se comenzd a emplear el formulario web como nueva modalidad de relevamiento para
algunos informantes. Esta modalidad se aplica de forma generalizada para todos los
productos especiales. También se comenzd a emplear el procesamiento de bases de
microdatos de registros administrativos para ciertos productos como Alquileres vy

12 por ejemplo, dentro del producto “panes blandos envasados” podria existir la variedad “pan
tortuga envasado”. La especificacidn genérica de esta variedad podria ser: “pan tortuga
envasado sin sésamo, paquete de 4 a 6 unidades. Excluir sin gluten”. En los establecimientos que
conformen la muestra de este producto e informen sobre esta variedad, podria seleccionarse por
ejemplo especificamente “pan tortuga envasado, sin gluten, sin sésamo, de la marca X, paquete
de 6 unidades de 300 grs”.
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Patente de rodado. Para la recoleccion de los precios del producto Pasajes de avion se
emplea el método de web scraping con herramientas informaticas que permiten extraer
la informacion directamente desde las paginas web de las empresas informantes.

Por ultimo, se intensifica el uso de listados de precios como forma de captura de
informacion. Las empresas informantes envian un archivo electronico con la lista
completa de precios y de ella se extraen los que corresponden a la canasta de IPC para
ese tipo de empresa. Para poder hacer uso de esos precios es necesario contar con los
codigos de barra que identifican los articulos en dichos archivos. Esta modalidad, si bien
ya se empleaba en la base diciembre 2010, se extiende a todas las cadenas de
supermercados y se incorpora a nuevos tipos de empresa como las cadenas de
farmacia.

5.4. Organizacion del trabajo de campo

El relevamiento de precios se realiza durante 19 dias repartidos en 4 semanas, tanto en
Montevideo como en Interior, y para todas las modalidades de recoleccion de datos.

Para los precios relevados por medio de entrevista tradicional, se cuenta con un equipo
de 16 encuestadores (11 encuestadores en Montevideo y zona metropolitana, y 5 en el
resto de localidades del interior), 7 supervisores y una supervisora general. De este
modo, se fijan cargas de trabajo semanales y los precios deben recogerse dentro de
dicha semana. Si bien el relevamiento se organiza semanalmente, los encuestadores
deben enviar el trabajo realizado de forma diaria. A su vez, estos informan en caso de
cierres definitivos o temporales, asi como cambios en las especificaciones de los
productos relevados.

Los supervisores actuan como referentes conceptuales de los encuestadores, e
intervienen principalmente en casos de no contacto o cualquier otra situacion en la que
se haga necesario un control presencial de la calidad de la informacién ingresada a
oficina.

La supervisora general tiene a su cargo organizar, coordinar y ser el nexo entre las
actividades que se realizan para elaboracion del IPC entre el personal de campo vy el
personal de oficina. A su vez, es quien busca asegurar que la informacion llegue en
tiempo y forma al INE, debe facilitar el intercambio de informacion de modo de mantener
un criterio Unico en los temas a resolver en campo y es responsable de llevar a cabo
tareas administrativas tales como repartir cargas y la liquidacion de los encuestadores,
entre otras.
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5.5. Proceso de critica

La critica y validacion son procedimientos que se llevan a cabo con el fin de que la
informacion ingresada sea de la mayor calidad posible. Existen distintas instancias de
critica. La primera es la que se encuentra instalada en los dispositivos de los
encuestadores o en los formularios web de relevamiento. Asi, por medio de alertas o
reglas programadas, se intenta evitar errores en la carga de la informacion.

Una vez que los precios ya se encuentran en oficina, se realizan nuevamente controles
mediante un procedimiento de critica automatica. En este caso, por medio de programas
informaticos se listan posibles errores que luego son verificados y validados por parte
del equipo técnico del IPC.

Finalmente, en cada cierre de las semanas de relevamiento se realiza un analisis de la
informacidn que ingresd, pero ya un nivel mas agregado, con el fin de detectar
problemas y en caso de ser necesario se listan nuevamente inconsistencias para ser
revisadas por el equipo de validadores.
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6. Metodologia de calculo

EI'IPC es un indice de canasta fija que utiliza la férmula de Laspeyres™. El valor del indice
en el mes t se puede expresar como el cociente de la canasta de referencia valorada en
dicho mes y la misma canasta valorada en el mes base (t = 0)'.

N
> vhgf
I'== %100 (1)

N
> pYg)
=1
Donde:
I'es el IPCenelmest

N es la cantidad de productos de la canasta
t . .
P; es el precio del producto 2 en el mes t

t . .
4; es la cantidad del producto i en el mes t

Este indice se puede reformular como una media aritmética de los relativos de precios
de los productos, entre el mesty el mes base, ponderados por sus participaciones en
el gasto del periodo base:

L naq) >
I'= E wi— % 100, donde w; = ——"— g w; =1 (2)
1 0 b 1 N b 1
i=1 b; Zizl pgq? i=1

En tanto el cociente de precios entre el mesty el mes base es una medida del indice de
precios de cada producto, el IPC es una media aritmética ponderada de los indices de
los productos:

p?

N
I'=> wl}, donde I =5 x100 (3)
=1

El proceso de calculo del IPC parte de la estimacion de los indices elementales o indices
de los productos. Estos ultimos tienen un valor especifico para cada region (Montevideo
e Interior) y para el Total pais. A su vez, cada uno de los tres agregados geograficos
tiene su propio vector fijo de ponderaciones.

Para el calculo de los indices de los productos es necesario distinguir los productos
especiales de los productos no especiales. Los especiales son aquellos que tienen
formulas especificas (paramétricas) o fuentes de informacion particulares (como bases

13 Estrictamente es un indice de Lowe ya que el periodo de referencia de las cantidades es
distinto del periodo de referencia de los precios y por lo tanto se tiene un ponderador del gasto
hibrido (las cantidades corresponden al promedio del periodo noviembre 2016 - octubre 2017 y
los precios al periodo octubre de 2022).

14 La referencia temporal de todos los precios e indices se indica con en el superindice..
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de registros administrativos). En el siguiente apartado se presenta la férmula de los
indices elementales de los productos no especiales y en el apartado 6.4 se comentan
las paramétricas de especiales.

6.2. Los indices elementales

En cada region el indice del producto i en el mes ¢ se calcula en base a la formula
encadenada, es decir como el indice del mes anterior multiplicado por su relativo de
precios entre el mesty el mest — 1:

I} =7 x I;7" con I} = 100, donde "} = relativo de precios entretyt — 1 (4)

El relativo de precios de cada producto en cada region surge de la agregacion de los
relativos de precios a nivel elemental, es decir, de un promedio de los relativos de los
articulos que conforman la muestra de dicho producto en la region.

En primer lugar, por lo tanto, se calculan los relativos de todos los precios informados:

¢
Dy j
lt),j = tv—Jl (5)

v,j

r

Donde el par de subindices (v,7) indica a la variedad v informada por el establecimiento
J.

En segundo lugar, se calcula el relativo de precios de cada producto a partir de la formula
de Jevons, esto es, el promedio geométrico de los relativos de precios de todas las
variedades del producto informadas por los establecimientos de la muestra:

1/n

Tf = H Hri,j (6)

vEL ]

Donde n es la cantidad de precios que conforman la muestra del producto ¢ y la
expresion v € 7 indica el subconjunto de las variedades pertenecientes al producto «.

El nivel elemental es la parte flexible del IPC ya que permite agregar y sustituir
variedades y reemplazar informantes. A su vez, el procesamiento de los precios en este
nivel no utiliza ponderaciones fijas y se emplea la férmula de Jevons que supone
sustituibilidad entre los bienes o servicios que conforman la muestra del producto dentro
de una region.™

'3 El indice de Jevons tiene implicito el supuesto de que el peso de un articulo en el gasto total
de ese producto permanece constante, lo que significa que las cantidades varian en proporcion
inversa al cambio en los precios.
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El procedimiento anterior permite obtener el indice de cada producto en cada region. El
indice de cada producto a nivel nacional se obtiene como un promedio aritmético
ponderado de los indices de Montevideo e Interior'®:

¢ t t \
;=Yg das + i drs i+ =1 (7

Donde:

I es el indice del producto ¢ en el mes t en Montevideo

I1i es el indice del producto z en el mes t en el Interior

TM,i es el peso de Montevideo en el gasto del producto i

1, es el peso del Interior en el gasto del producto i

6.3. Los indices agregados

Los indices agregados son los indices de las subclases, clases, grupos, divisiones y el
indice general. Estos se construyen aplicando la férmula de Laspeyres a partir de los
indices elementales y la estructura de ponderaciones.

El indice de cada agregado se puede expresar como un promedio aritmético ponderado
de los indices del nivel inmediato inferior.

Asi, los indices de las subclases son un promedio de los indices de los productos que
integran cada subclase:

t
Zies w7«]7 Wi

I = donde ———— es el peso del producto i en la subclase s (8)

° Zzes Wi ’ 2765 Wi

Los indices de las clases son un promedio ponderado de los indices de las subclases
que las componen:

It
Il = %, donde w, = w;, Zws =1 9)
sec s i€ s

Los indices de los grupos se pueden expresar como un promedio de los indices de las
clases que integran cada grupo:

weIt
I = ZCL, donde wC:Zwi, chzl (10)

g
w
ZCEQ ¢ 1€C c

16 | os ponderadores son especificos de cada producto y se mantienen fijos. Se estiman a partir
de la ENGIH como la participacién de cada regién en el gasto del producto en el total pais.
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El indices de las divisiones son un promedio de los indices de las grupos que las
componen:

t ded wg[é
I, = =——, dondew, = E Wi, E wg =1 (11)
ded Wy i€g g
Finalmente, el IPC general se puede expresar como un promedio aritmético ponderado
de los indices elementales (como en la expresidon 3) o como un promedio de los indices

de nivel superior o indices agregados:

I'=>"wll =) wll=> wll=> wll =Y wl} (12)
7 s c g d
Donde:

Wy = Zwi, de =1
d

6.4. Tratamiento de los precios relevados

Los precios informados pueden recibir tres tipos transformaciones: 1) conversién a
moneda nacional, 2) conversion a un tamafio estandar y 2) ajuste por descuento de IVA.

La primera transformacion se aplica cuando un precio es informado en moneda
extranjera. En ese caso el precio se transforma a moneda nacional con el tipo de cambio
promedio del dia en que dicho precio es informado.

La segunda transformacion permite homogenizar las presentaciones de las variedades
de algunos productos con una doble finalidad: 1) minimizar la posibilidad de que
pequefios cambios en las cantidades se computen como cambios de precios y 2)
calcular precios medios de algunas variedades'. Esto se aplica fundamentalmente en
las variedades de alimentos y bebidas convirtiendo el precio a un tamafio estandar (por
ejemplo, el precio por kilogramo o precio por litro). El tamafo de las presentaciones de
las variedades es informado junto con el precio, mientras que el tamafio estandar esta
prefijado y es especifico de cada variedad.

La tercera transformacion se realiza para considerar la reduccion del IVA en las compras
con determinados medios de pago y en determinados tipos de establecimiento. En

7 E| célculo de precios medios es un subproducto del IPC. Obsérvese que el proceso de célculo
de los indices de los productos no especiales no requiere del calculo de precios medios sino de
precios relativos. Por lo tanto se podria prescindir de la conversién a tamafio estandar. No
obstante, deberia garantizarse que los precios en ty ¢-7corresponden al mismo tamafio para que
los relativos de precios a nivel elemental (formula 5) recojan el cambio puro de precio.
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particular se contemplan los puntos de descuento de IVA por la aplicacién de la Ley de
Inclusion Financiera y el descuento en los servicios gastrondmicos cuando los pagos se
realizan mediante tarjetas de crédito, débito, dinero electrénico o instrumentos
analogos™. Dado que el precio informado por los establecimientos corresponde al precio
antes del descuento y el alcance de estos beneficios es generalizado (no es exclusivo
de algunos consumidores), la metodologia de calculo prevé que eventuales cambios en
el descuento del IVA puedan impactar en el indice.

La formula del precio transformado por el descuento de IVA aplica sélo a las variedades
que esté gravadas con IVA y es la siguiente:

dD ac
—hx |[1—- — p— "
p=px w77 " 1+7¢

Donde:

P = precio antes del descuento

T =tasa de IVA vigente de la variedad

dD = puntos de descuento con tarjeta de débito

dC' = puntos de descuento con tarjeta de crédito

D = proporcion de compras realizadas con tarjeta de débito
C = proporcién de compras realizadas con tarjeta de crédito

Las variables T, dD, dC' pueden variar con los cambios en la legislacién mientras que C
y D son parametros fijos estimados a partir de la ENGIH y especificos de cada producto,
tipo de establecimiento y region.™

6.5. Productos especiales

La canasta del IPC base octubre de 2022 tiene 36 productos denominados especiales.
Estos productos tienen un procedimiento particular para el calculo del indice ya sea
porque emplean una formula especifica o porque utilizan una fuente de informacion
particular. Son considerados especiales los productos que se presentan en el Cuadro 4.

'® Leyes 19.210 y 17.934 y sus respectivas modificaciones y reglamentaciones.

1% Cuando el establecimiento informante es un local gastronémico aplica sélo el descuento de
IVA (tanto con débito como con crédito) asociado con la Ley 17.934 y en otro caso aplica el
descuento con débito segun la Ley de Inclusién Financiera y sus decretos reglamentarios.
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Cuadro 4: Productos especiales

Cédigo CCIF

2018

Descripcion

04110000
04411000
04420000
04431000
04441000
04510000
04521000
04522000
05621001
06111009
06219003
06219004
07221001
07222001
07241001
07242000
07243000
07321010
07321020
07322000
07332001
08310000
08320000
08330000
09470000
09721000
10101000
10102000
10200000
10400000
12120000
12120001
12130000
12141000
12220001
13909003

Alquileres

Suministro de agua (OSE)

Tributos domiciliarios (*)

Tarifa de saneamiento

Gastos comunes

Suministro de energia eléctrica

Suministro de gas por cafieria (*)

Supergas, recarga de garrafa

Servicios domésticos y de cuidados

Tickets de medicamentos

Tickets de analisis clinicos

Ordenes para consultas médicas

Gas Oil, para transporte personal

Nafta, para transporte personal
Estacionamiento, alquiler de cochera y garaje
Peajes

Patente de rodado

Boleto de édmnibus local

Transporte interdepartamental y suburbano
Transporte de pasajeros con chofer

Pasajes de avién

Servicio de telefonia fija

Servicio de telefonia movil

Servicio de conexion a Internet por contrato
Juegos de azar

Suscripcién a periddicos, semanarios
Ensefianza preescolar

Ensefianza primaria

Ensefianza secundaria

Ensefianza terciaria, ensefianza universitaria
Cuota mutual

Cuota de seguros integrales de salud privados
Seguro de vivienda

Seguro de automovil

Pagos por servicios bancarios y de casas bancarias
Tramite para obtencién del pasaporte

(*) Estos productos forman parte de la canasta del Total pais y Montevideo,
pero no de la canasta del Interior.
Fuente: INE

El Cuadro 5 presenta la cantidad y peso de estos productos por Division de la CCIF 2018
en la canasta de los tres agregados geograficos. Estos ponderan 34.5% en la canasta
del total pais, con un peso significativo en la Divisién 04 (Vivienda, Agua, Electricidad y
Gas) y en la Division 07 (Transporte).
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Cuadro 5: Cantidad y ponderacién de los productos especiales por Divisién segin region

Total pais Montevideo Interior

Division  Nro.Prod. Peso (%) Nro.Prod. Peso(%) Nro.Prod. Peso (%)
04 8 11.6 8 12.8 6 10.5

05 1 2.2 1 2.5 1 1.8

06 3 1.5 3 1.5 3 1.5

07 9 7.6 9 7.5 9 7.6

08 3 3.5 3 33 3 3.6

09 2 1.2 2 1.1 2 1.2

10 4 2.8 4 4.2 4 13

12 5 4.1 5 4.1 5 4.2

13 1 0.1 1 0.1 1 0.1

Total 36 34.5 36 37.2 34 31.8

Fuente: INE

La informacion de un producto especial se releva como un set de valores de sus
componentes. Los componentes pueden ser precios, tarifas, fechas u otras variables
necesarias para obtener, mediante una paramétrica, el relativo de precios mensual del
producto.

En general, las formulas de calculo de los especiales son el resultado de estudios
especificos de cada uno de estos productos y sus mercados. Estas formulas utilizan,
ademas de los valores de los componentes que son informados mensualmente, un
conjunto de ponderadores especificos. Estos ponderadores pueden referir a los pesos
relativos de los componentes o variedades del producto y a los pesos de las distintas
empresas informantes.

Todas las formulas comienzan con el calculo de precios medios mensuales y derivan en
el calculo del relativo de precios del producto. Para obtener el relativo de precios de un
producto especial en el mes t se necesitan los valores de los componentes de cada
informante en el mes t, los ponderadores y los precios medios de cada informante
calculados ent — 1. Con dicho set de informacion se calcula primero el precio medio de
cada informante en el mes t. Luego se calcula el relativo del informante y posteriormente
se promedian estos relativos para obtener el relativo del producto. Finalmente se
obtiene el indice del producto mediante la férmula encadenada. El siguiente esquema
sintetiza la secuencia del calculo:

(0L Nipi5h)

O s I1,(r )™

Donde:

t .
Pc;j = valor de la componente ¢ (del producto 7) del informante J en el mes t
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A = vector de ponderadores bajo el nivel de producto
H(.) = funcién paramétrica del precio medio del producto i del informante J en el mes t

En los productos especiales, a diferencia de los no especiales, existen ponderadores
por debajo del nivel de producto. Por ejemplo, en el caso de los indices de los productos
Suministro de Agua, Energia Eléctrica y el Gas, los ponderadores reflejan el peso de las
distintas tarifas residenciales asi como la ponderacion del costo fijo y de los distintos
tramos del costo variable de las respectivas tarifas. En los productos con mas de un
informante (como por ejemplo Telefonia Celular, Cuotas Mutuales, Ensefianza, Seguros,
Servicios financieros, etc), el vector de ponderadores incluye las participaciones en el
mercado de las empresas informantes. Esto Ultimo se emplea para obtener el relativo de
precios del producto como un promedio geomeétrico ponderado de los relativos de
dichos informantes.

Los indices de los productos Alquileres y Patente de Rodado se obtienen del
procesamiento de bases de microdatos. En el primer caso se utilizan bases de registros
de contratos de alquiler de viviendas residenciales y, en el segundo caso, una base de
microdatos del SUCIVE con los montos de las patentes anuales de los vehiculos
Categoria A empadronados en todo el pais.

Finalmente, el indice del producto Pasaje de Avion tiene como fuente un gran volumen
de informacion captada de las paginas webs sobre vuelos que es obtenida mediante
web scraping?®.

6.6. Imputacion

Los precios faltantes pueden tener multiples causas. Es posible que la variedad no se
encuentre en el mercado por razones de estacionalidad, por situaciones de
desabastecimiento o por desaparicién temporal. A su vez, cabe la posibilidad de que el
informante no pueda ser contactado o no reporte la informacion solicitada.

La imputacidn es el ultimo recurso para completar el precio faltante de un articulo y es
un procedimiento transitorio hasta que su precio real, o el de un articulo sustituto, sea
observado. De este modo el indice de precios se autocorrige una vez que se vuelve a
observar el verdadero precio y por lo tanto el indice de largo plazo no se ve afectado
por la imputacion.

En algunos casos la razon de falta traera aparejada una accion correctiva que podra
implementarse en el propio mes o en los meses siguientes. Por ejemplo, la desaparicion

2 Diariamente se realiza la consulta sobre vuelos a 6 destinos que cumplen con determinadas
especificaciones (pasaje ida y vuelta desde Uruguay en clase econdmica con equipaje en bodega
para dos fechas de salida, dentro de 30 y 60 dias, y retorno un mes después).
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permanente de una variedad o de un informante requieren que a corto plazo se lleve a
cabo la sustitucion de la variedad o el reemplazo del establecimiento informante.

La imputacion del precio de una variedad en un determinado punto de venta se obtiene
como el producto del factor de imputacién y el precio del mes anterior:

t _ pt t—1
Dy = Jouj X Puy

El factor de imputacién es, por lo tanto, una estimacién del relativo de precios y se
obtiene a partir de la variacién mensual promedio de los precios reales de los articulos
similares o que cumplen funciones similares.

El calculo del factor de imputacidn se realiza de forma secuencial en nivel ascendente,
desde un nivel inferior (variedad y tipo de establecimiento) hasta el nivel de clase.
Comenzando con el nivel inferior se establece un nimero minimo de precios reales para
poder calcular el /. Si este minimo no se satisface se pasa al siguiente nivel y asf
sucesivamente.

En el siguiente cuadro se muestran los distintos niveles de imputacion. Por ejemplo, en
el primer nivel el factor se calcula como el promedio geométrico de los relativos de
precios reales de los articulos que pertenecen a la misma variedad, tipo de
establecimiento y region del precio faltante. Este factor se aplica siempre que haya un
tamano de muestra suficiente de precios reales en dicho nivel. Si no se cumple la
condicion de tamafo de muestra se sube de nivel y se calcula el factor de imputacion
de forma analoga con el subconjunto de precios reales del segundo nivel.

Cuadro 6: Niveles de imputacién de los precios faltantes

Ter nivel (nivel elemental) Precios reales de la misma variedad, en el mismo
(*) tipo de establecimiento en la misma region

Precios reales de la misma variedad en la misma

2er nivel (nivel elemental) o,
region

Precios reales de todas las variedades del mismo
producto en la misma region

Precios reales de las variedades de los productos
4to nivel (agregado) que pertenecen a la misma subclase dentro de la
misma region
Precios reales de las variedades de los productos
Sto nivel (agregado) que pertenecen a la misma clase dentro de la
misma region
(*) sélo aplica a las variedades de las Divisiones 01y 02
Fuente: INE

3er nivel (nivel elemental)

En el cuarto nivel el factor se estima con los precios reales de los articulos de la misma
subclase del producto faltante. En este caso el factor de imputacion se calcula como el
cociente entre el indice de la subclase en t y en t — 1, donde ambos indices son
calculados con la férmula de Laspeyres en base a los indices de los productos con
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precios reales en t. Para que pueda aplicarse este factor de imputaciéon a nivel de
subclase, la ponderacion total de los productos incluidos en el calculo deberia ser mayor
o igual a determinado umbral dentro de la subclase.

Si esto ultimo no se cumple, el factor se calcula con los precios reales de los articulos
de la clase. En este caso el factor de imputacion es igual al cociente entre el indice de
la clase enty el indice de la clase en t — 1, donde ambos son calculados en base a los
indices de las subclases con precios reales en t. Para que pueda aplicarse el factor de
imputacion a nivel de clase, la ponderacion total de las subclases incluidas deberia ser
mayor o igual a determinado umbral dentro de la clase.

Si no se cumple la condicién de tamafio de muestra en el quinto nivel, se repite el precio
(real o imputado) del periodo anterior. Si el precio relevado del periodo anterior fue
informado en ddlares, se repite este Ultimo y para la conversion a pesos se aplica el tipo
de cambio promedio en el mes t.

Los factores de imputacion se calculan dentro de cada regidn, es decir utilizando los
precios reales de la region a la que pertenece el precio que se desea imputar.

6.6.1. Imputacion de productos estacionales

Algunas variedades de los productos que conforman la canasta del IPC son
estacionales. La caida de la demanda y la oferta de estas variedades durante algunos
meses del afio obliga a imputar los precios de dichas variedades durante esos meses.

Una primera situacion se da con algunos productos de la Division 03 (Ropa y calzado).
Estos productos estan representados por mas de una variedad y esas variedades tienen
asignada una de las siguientes temporadas: Primavera-verano (octubre a febrero) y
Otofio-invierno (abril a agosto). En general estos productos estan compuestos por al
menos una variedad correspondiente a cada temporada.

El relevamiento de precios de estos articulos se realiza unicamente en los meses de
temporada. Es decir, se recopilan los precios de las variedades de Primavera-verano
durante octubre-febrero, y los precios de las variedades de Otofio-invierno durante
abril-agosto.

La imputacion del precio de una variedad estacional fuera de temporada se realiza a
partir de la variacion de los precios de las variedades contraestacionales o de las
variedades no estacionales que cumplen los mismos fines que la variedad a imputar
(pertenecen a la misma subclase o clase). El criterio que subyace a esta imputacion es
que tanto los productos de temporada como los de fuera de temporada cumplen
funciones similares. Por ejemplo, las prendas de abrigo y las prendas ligeras tienen el
mismo propdsito y son sustitutos segun las condiciones de temperatura. Este método
de imputacion es equivalente a excluir la variedad fuera de temporada del calculo del
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indice del producto o, lo que es lo mismo, asignarle toda la ponderacion del producto a
la variedad de temporada.

Si la variedad contraestacional también se encuentra fuera de temporada, ambas se
imputan con los precios de la subclase o clase. Esto se realizara simplemente aplicando
el criterio imputacion general en el que se llegara hasta el cuarto o quinto nivel de
imputacion (nivel de subclase o clase).

6.6.2. Variedades con oferta ampliada en temporada

Algunas variedades de los productos que conforman la canasta del IPC tienen una oferta
fluctuante al interior del afio, con determinados meses en los que se amplia la oferta y
otros meses donde se contrae, aunque sin llegar a desaparecer. A su vez, la expansion
y la contraccion de la oferta se explica casi exclusivamente por la estrategia comercial
de los supermercados. Este es el caso de los juguetes o los articulos escolares. Los
supermercados amplian el espacio destinado a esos productos en los meses de mayor
demanda (por ejemplo en diciembre y enero en el caso de los juguetes y entre febrero
y abril en el caso de los articulos escolares).

Esta situacion justifica que los supermercados sean informantes de estos productos
durante determinados meses (temporada) y no en los restantes meses del afio. Para
esto se fija la temporada en la cual estos precios se relevan en este tipo de
establecimientos y los meses en los cuales deben ser imputados. La imputacion de estos
precios se realiza en base al relativo de precios de las mismas variedades de los
establecimientos que informan durante todo el afio (muestra nucleo) en la misma region.

6.7. Sustitucion y reemplazo

Hay razones de faltantes de precios que requieren la sustitucion de las variedades
recolectadas en un determinado establecimiento o el reemplazo del informante. Por
ejemplo, cuando se informa que la variedad recolectada deja de comercializarse en un
determinado punto de venta o cuando un establecimiento cierra definitivamente?'.

También puede sustituirse una variedad cuando se constata una alta frecuencia de
imputacion entre los establecimientos informantes y se dispone de informacién del
mercado que indica que la misma es desplazada por otra variedad del mismo producto.

El proceso de calculo distingue las sustituciones comparables (no hay cambio de
calidad) de las sustituciones no comparables (hay cambio de calidad). Para este
procedimiento es clave la integridad de las especificaciones utilizadas como descripcion

2! Como regla general la imputacién deberia realizarse durante un méximo de 3 meses en el
caso de las variedades no estacionales.
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de las variedades. Ante un cambio en la especificacion de la variedad a nivel de un
establecimiento, debe evaluarse si la especificacion sustituta es comparable o no.

6.7.1. Sustitucion por variedad comparable

Este es el caso en el cual se produce un cambio en la especificacion de la variedad
recopilada en una fuente, pero manteniéndose dentro de la misma especificacion
genérica de la variedad.?? A su vez, la nueva especificacion no altera las caracteristicas
relevantes para la determinacion del precio. Por lo tanto, el precio de la nueva variedad
es directamente comparable al de la vieja variedad en ese establecimiento.

En este caso se da continuidad a la serie de precios y a la serie del relativo de precios
de la variedad en el establecimiento. No hay una innovacion en el calculo ya que el
relativo de precios en ese mes se computa como la relacion entre el precio de la nueva
variedad y el precio de la vieja variedad en el mes anterior.

6.7.2. Sustitucion por variedad no comparable (cambio de calidad)

Ocurre cuando la diferente especificacion del articulo sustituto se considera un cambio
de calidad. El nuevo articulo puede pertenecer a la misma variedad genérica que el
articulo sustituido o a otra variedad genérica dentro del mismo producto.

Para que el relativo de precios recoja el cambio puro del precio y no el cambio de calidad,
la I6gica del calculo es que el relativo siempre se computa con 2 precios de una misma
variedad especificada para el establecimiento. Por lo tanto, el articulo con la nueva
especificacion se incorpora al calculo del relativo de precios cuando se disponga de dos
precios consecutivos del mismo. Antes de que esto ocurra, el relativo se calcula con los
precios del articulo con la vieja especificacion, que pueden ser observados o imputados.

Este procedimiento tiene implicito un ajuste por calidad. Asume que la diferencia de
precios, en el periodo de solapamiento entre la nueva y la vieja variedad, es atribuible a
la diferencia de calidad y no debe ser recogida por el indice.?

22 Un ejemplo es cuando el establecimiento deja de comercializar la marca que se venia relevando
y se debe especificar una nueva que sea la mas vendida o con perspectiva de ser la mas vendida
en el futuro préximo. Otro ejemplo es cuando un fabricante cambia la presentacién de un articulo
(por ejemplo, el tipo de envase) y a pesar del cambio se mantiene dentro de la especificacién
genérica de la variedad.

2 Una alternativa es la aplicacién de ajustes explicitos como el método heddnico. Este tipo de
método requiere la estimacién y actualizacién de modelos econométricos que permiten estimar
la contribucion al precio de las distintas caracteristicas de un bien. De este modo es posible
estimar el precio de la vieja variedad bajo el supuesto de que la misma tuviera los mismos
atributos relevantes (la misma calidad) que la nueva variedad (o viceversa) y calcular el primer
relativo de la nueva variedad con este precio ajustado. Este procedimiento es especialmente
relevante en los productos tecnoldgicos que tienen una alta rotacién de modelos y los cambios
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6.7.3. Reemplazo de informante y ampliacion de la muestra

El reemplazo del informante de un articulo puede suceder por el cierre de un
establecimiento o porque no es posible identificar un sustituto representativo del mismo
producto de la variedad faltante en el establecimiento. Este es el caso, para el
mantenimiento de la muestra del producto, es necesario reemplazar el establecimiento
informante.

El tratamiento de esta situacion en el calculo del IPC es analogo al reemplazo de
variedades no comparables. Se interrumpe la serie de precios asociada a la variedad y
establecimiento en cuestidn y se inicia otra de la misma variedad (o de otra variedad del
mismo producto) pero en otro establecimiento.

Las muestras existentes pueden complementarse con nuevas variedades y nuevos
informantes. Los nuevos articulos podran ingresar a la muestra, e impactar en el calculo,
una vez que se disponga de su relativo de precios para lo cual son necesarias dos
observaciones mensuales consecutivas.

de calidad son muy frecuentes. El sistema de calculo de la nueva base tiene previsto la utilizacién
del factor de ajuste heddnico que sera aplicable una vez se estimen los modelos econométricos
especificos de los productos tecnoldgicos (por ejemplo de celulares).
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7. Difusion

El INE publicara de forma mensual (el 3er dia habil del mes, siempre que no supere el
dia 5), el indice General para el Total pais junto a la variacién mensual, la acumulada en
el afo y la acumulada en los ultimos 12 meses. De igual modo, se publican los indices de
Montevideo e Interior con sus respectivas variaciones.

A su vez, se publican los indices a nivel de producto y a nivel de los agregados subclase,
clase, grupo y division, junto a sus respectivas variaciones e incidencias.

A partir del cambio de base se publicaran las siguientes series empalmadas con base
octubre de 2022=100:

La serie del indice General mensual desde julio de 1937

La serie del indice de Montevideo desde diciembre de 2010

La serie del indice del Interior desde diciembre de 2010

Las series de los indices de Divisidn (de la CCIF 2018) desde diciembre de 2010
para el Total pais, Montevideo e Interior.

rowbh =

Es importante subrayar que el cambio en el clasificador de los productos implica que los
indices de Division de la base diciembre 2010 no son comparables con los indices de la
base octubre 2022. Por este motivo se procedio a calcular hacia atras (hasta diciembre
de 2010) los indices de las divisiones segun el nuevo clasificador. Esto se realizd
reagrupando los productos de la base anterior y recalculando los indices de las nuevas
divisiones entre diciembre de 2010 y octubre de 2022 utilizando las ponderaciones de
la base diciembre 2010. Luego se procedio al empalme de estas series con las series de
Division de la nueva base.
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Anhexo

Cuadro A.1, Sintesis de las formulas de calculo para obtener los indices de producto
por regioén y total pais

Etapa | Resultado Férmula

1
Precio relevado de la variedad v del Pr;

informante j expresado en pesos: py, ; . . ) .
Si el precio relevado es en ddlares, se convierte a pesos:
At — taxt
pv,j =TC p;,]
Donde TC* es el tipo de cambio y p,; es el precio relevado
en ddlares

2 Imputacién de precios faltantes by = foibo;"

Donde f,; es el factor de imputacion de la variedad v del
informante j en el momento t. La imputacién aplica ante la
ausencia de un precio observado en el momento t.

En las subsiguientes etapas del célculo p; ; refiere al precio
real o al imputado

3 Precio convertido al tamafio estandar de la
variedad v del informante j: % .= pt &
W] v,j v,j TRE,j
Donde TE, es el tamafio estdndar y TR} ; es el tamafio
relevado, ambos expresados en una misma unidad de
medida. El tamafio relevado de un precio imputado es
siempre igual al tamafio relevado del periodo anterior, es
decir TRy, ; = TR}
En los casos en los que no haya que convertir, se impone
TE, = TR;; = 1y por lo tanto p;,; = p;,;
4 Precio ajustado por descuento de IVA de la . .
variedad v del informante j en el tipo de t st (1 _ dDye(jy D dCye() C. . > SITE# 0
establecimiento e(j): p},; Pvj = Pvj 14T 2D 14 ve@ ) >

pi,j = ﬁﬁ,j siTy=0

5 Relativo de precios de la variedad v del .
informante j: 7} ; re = p:ijl
pv,]
6 Relativo de precios del producto i: rf

(Férmula de Jevons) ¢ n“ | | | t
= ) ,TVJ
j VEQ

Donde n es la cantidad de relativos de precios utilizados en
el célculo.

7 Indice de precios del producto i en

. . ¢ It =yt qt-1
Montevideo e Interior: I i i

(Los pasos 1 a 7 se aplican por separado para Montevideo e Interior)

8 indice de precios del producto i en el Total . . .
Pais Iy =vmplygs Vel Yuitvi=1

Donde Ij; es el indice de precios del producto i en
Montevideo, If; es el indice del producto i en el Interior, y*
es el peso de Montevideo en el gasto del producto iy y! es
el peso del Interior en el gasto del producto.

Las etapas 1 a 6 corresponden el calculo de los indices de los productos no especiales.
Los productos especiales tienen formulas especificas para llegar al relativo de precios
del producto en cada region.
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Cuadro A.2. Sintesis de las féormulas de calculo de los indices de los agregados y del
IPC

9 Indice de precios de la subclase s .
(indice de Laspeyres): It It= Zles—“"]l
Yies ©;
donde w; es el ponderador del producto i
especifico de Montevideo, Interior y Total Pais
segun corresponda.
10 Indice de precios de la clase ¢ .
(indice de Laspeyres): I It = M W, = z w
Ysec Ws ies
11 Ir)dlge de precios del grupo g S
(indice de Laspeyres): I, Jt = 2cE9 e w. = z Py
g Z w ’ c L
ceg Y i€c
12 Indice de precios de la division d .
(indice de Laspeyres): I} I = M, w. = z w,
ded Wy g i€eg
13 Indice de precios al consumidor
(indice de Laspeyres): It It = z w;lf = z wlt = z w It == z wglf
i s c g
= walg
d
Donde w,, = Yiemwi, m=d,g,c,s
Y donde w; es el ponderador del producto i
especifico de Montevideo, Interior o Total Pais
segun corresponda.

Los pasos 9 a 13 se aplican por separado para Montevideo, Interior y Total Pais
utilizando el vector de ponderadores y los indices de productos especificos de cada uno
de estos tres agregados geograficos.
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Cuadro A.3. Estructura de ponderaciones segun Divisidn, Grupo, Clase, Subclase y Producto de la CCIF 2018 en porcentaje. IPC base
octubre 2022.

Ponderador (%)

Nivel Cddigo  Descripcion Total pais Montevideo Interior
Divisién ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 25.8495 23.1001 28.6603
Clase 0111 Cereales y productos a base de cereales 4.9449 4.4924 5.4074
Subclase 01111 Cereales 0.2500 0.1830 0.3185
Producto 01111201 Arroz 0.2500 0.1830 0.3185
Subclase 01112 Harinas 0.2120 0.1793  0.2454
Producto 01112101 Harina de trigo 0.1679 0.1447 0.1917
Producto 01112601 Harina de maiz 0.0441 0.0346 0.0537
Subclase 01113 Panes y productos de panaderia 3.4502 3.1349 3.7727
Producto 01113101 Pan Flauta 0.7450 0.6760 0.8155
Producto 01113102 Pan Cataldn 0.0587 0.0000 0.1186
Producto 01113103 Pan Portefio 0.2284 0.1396 0.3192
Producto 01113104 Galleta de campafia 0.3201 0.1083 0.5367
Producto 01113105 Pan blanco envasado en rebanadas 0.1561 0.2062 0.1049
Producto 01113106 Pan integral envasado en rebanadas 0.0320 0.0633  0.0000
Producto 01113107 Panes blandos envasados 0.0539 0.0571 0.0506
Producto 01113108 Bizcochos 0.5089 0.4939 0.5243
Producto 01113109 Galletas saladas 0.1581 0.1651 0.1509
Producto 01113110 Galletas malteadas 0.1593 0.1191 0.2005
Producto 01113111 Galletas integrales 0.0873 0.0963 0.0782
Producto 01113901 Masitas 0.0778 0.1043  0.0508
Producto 01113902 Torta dulce entera 0.1311 0.1261 0.1362
Producto 01113903 Sandwiches por ciento 0.0646 0.1277 0.0000
Producto 01113904 Galletitas dulces 0.3194 0.3162 0.3227
Producto 01113905 Alfajores 0.1729 0.1587 0.1875
Producto 01113906 Pan rallado 0.0853 0.0893 0.08M
Producto 01113907 Budines 0.0913 0.0877  0.0950
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Ponderador (%)

Nivel Cddigo  Descripcion Total pais Montevideo Interior
Subclase 01114 Cereales para el desayuno 0.1312 0.1643 0.0973
Producto 01114001 Cereales 0.1312 0.1643 0.0973
Subclase 01115 Fideos y pastas 0.7670 0.6756  0.8603
Producto 01115001 Fideos secos 0.3966 0.3114 0.4837
Producto 01115002 Pastas frescas sin relleno 0.0955 0.0954 0.0956
Producto 01115003 Pastas frescas con relleno 0.2749 0.2688 0.2810
Subclase 01119 Otros cereales y harinas 0.1345 0.1553 0.1132
Producto 01119001 Tapas de empanadas 0.1345 0.1553 0.1132
Clase 0112 Carne y otros productos derivados 8.0159 6.3626 9.7058
Subclase 01122 Carne fresca, refrigerada o congelada 5.4984 4.1516 6.8749
Producto 01122101 Nalga 0.5198 0.4178 0.6241
Producto 01122102 Vacio 0.1621 0.1274 0.1976
Producto 01122103 Bola de lomo 0.1627 0.1345 0.1916
Producto 01122104 Cuadril 0.2544 0.3257 0.1815
Producto 01122105 Carne picada 1.2621 0.9117 1.6204
Producto 01122106 Asado de tira 0.7870 0.4746 1.1063
Producto 01122107 Aguja 0.2139 0.1021 0.3282
Producto 01122108 Falda 0.1081 0.0412 0.1765
Producto 01122109 Paleta 0.1255 0.0735 0.1786
Producto 01122110 Costillas 0.1553 0.1086  0.2030
Producto 01122111 Peceto 0.0880 0.0956 0.0802
Producto 01122112 Lomo 0.0302 0.0597  0.0000
Producto 01122113 Osobuco 0.0371 0.0000 0.0750
Producto 01122201 Costillas de cerdo 0.0867 0.0863 0.0871
Producto 01122202 Carréy pulpa de cerdo 0.2088 0.2097 0.2078
Producto 01122301 Carne ovina 0.1998 0.0000 0.4041
Producto 01122401 Pollo entero 0.4505 0.3072 0.5969
Producto 01122402 Pollo, cortes con hueso 0.3300 0.2768 0.3843
Producto 01122403 Pollo, cortes sin hueso 0.3164 0.3992 0.2317
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Ponderador (%)

Nivel Cddigo  Descripcion Total pais Montevideo Interior
Subclase 01123 Fiambres 0.8608 0.8899 0.83M11
Producto 01123201 Jamédn 0.4415 0.5303 0.3506
Producto 01123202 Paleta 0.0517 0.0000 0.1045
Producto 01123203 Bondiola 0.1179 0.1173 0.1186
Producto 01123204 Mortadela 0.0692 0.0580 0.0808
Producto 01123205 Panceta 0.0740 0.0795 0.0684
Producto 01123206 Salame 0.1065 0.1048 0.1082
Subclase 01124 Menudencias y achuras de vaca 0.0694 0.0543  0.0849
Producto 01124001 Menudencias, achuras de vaca 0.0694 0.0543 0.0849
Subclase 01125 Embutidos y otras preparaciones de carne 1.5873 1.2668 1.9149
Producto 01125101 Frankfurters 0.2821 0.2993 0.2645
Producto 01125102 Chorizos 0.4348 0.2800 0.5930
Producto 01125901 Milanesa de carne, preparada para cocinar 0.3684 0.2604 0.4789
Producto 01125902 Hamburguesa de carne preparada para cocinar 0.2016 0.1913 0.2120
Producto 01125903 Milanesa de pollo, preparada para cocinar 0.3004 0.2358 0.3665
Clase 0113 Pescados y otros mariscos 0.4271 0.4526 0.4010
Subclase 01131 Pescado fresco, refrigerado o congelado 0.2959 0.3127 0.2787
Producto 01131401 Pescado fresco no fileteado 0.0528 0.0450 0.0608
Producto 01131402 Bifes de pescado 0.1834 0.2099 0.1563
Producto 01131403 Pescado congelado 0.0597 0.0578 0.0616
Subclase 01133 Preparaciones de pescado 0.1312 0.1399 0.1223
Producto 01133101 Pescado enlatado 0.1312 0.1399 0.1223
Clase 0114 Leche, otros productos lacteos y huevos 3.2577 3.0343  3.4864
Subclase 01141 Leche entera 0.8149 0.5361 1.1001
Producto 01141101 Leche comun entera, envasada 0.7300 0.4855 0.9801
Producto 01141102 Leche entera larga vida en caja 0.0849 0.0506 0.1200
Subclase 01142 Leche descremada 0.2188 0.2324 0.2050
Producto 01142001 Leche descremada envasada 0.2188 0.2324 0.2050
Subclase 01145 Queso 1.1427 1.2857  0.9968
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Ponderador (%)

Nivel Cddigo  Descripcion Total pais Montevideo Interior
Producto 01145001 Quesos untables 0.1537 0.2030 0.1034
Producto 01145002 Queso rallado 0.1967 0.1996 0.1938
Producto 01145003 Queso muzzarella 0.2871 0.3153 0.2582
Producto 01145004 Queso de sandwich 0.1389 0.1316 0.1463
Producto 01145005 Queso colonia 0.1803 0.1858 0.1748
Producto 01145006 Queso magro 0.1017 0.1422  0.0604
Producto 01145007 Queso duro o semiduro 0.0843 0.1082 0.0599
Subclase 01146 Yogur y productos similares 0.3730 0.3269 0.4199
Producto 01146001 Yogurt comun 0.2806 0.2216 0.3408
Producto 01146002 Yogurt dietético 0.0924 0.1053 0.0791
Subclase 01147 Postres y bebidas a base de leche 0.2822 0.2730 0.2915
Producto 01147001 Otras leches 0.1819 0.1598 0.2045
Producto 01147002 Postres y flanes preparados con leche 0.1003 0.1132 0.0870
Subclase 01148 Huevos 0.4261 0.3802 0.4731
Producto 01148101 Huevos de gallina 0.4261 0.3802 0.4731
Clase 0115 Aceites y grasas 0.5976 0.5506  0.6457
Subclase 01151 Aceites vegetales 0.4212 0.3829 0.4605
Producto 01151101 Aceite de girasol 0.2132 0.2094 0.2171
Producto 01151301 Aceite de oliva 0.0898 0.1205 0.0585
Producto 01151401 Aceite de soja 0.1182 0.0530 0.1849
Subclase 01152 Manteca y otras grasas 0.1764 0.1677 0.1852
Producto 01152101 Manteca 0.1764 0.1677 0.1852
Clase 0116 Frutas y frutos secos 1.2415 1.1694 1.3152
Subclase 01161 Frutas tropicales, frescas 0.3367 0.3007 0.3735
Producto 01161201 Bananas 0.3367 0.3007 0.3735
Subclase 01162 Frutas citricas, frescas 0.2720 0.2873 0.2564
Producto 01162201 Limones 0.0381 0.0439 0.0323
Producto 01162301 Naranjas 0.1365 0.1345 0.1385
Producto 01162401 Mandarinas 0.0974 0.1089 0.0856
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Ponderador (%)

Nivel Cddigo  Descripcion Total pais Montevideo Interior
Subclase 01163 Frutas con carozo o semillas, frescas 0.4702 0.4050 0.5367
Producto 01163101 Manzanas 0.3208 0.2762 0.3663
Producto 01163201 Peras 0.0771 0.0695 0.0848
Producto 01163501 Duraznos 0.0723 0.0593 0.0856
Subclase 01164 Frutillas, frescas 0.0417 0.0465 0.0369
Producto 01164501 Frutillas, frescas 0.0417 0.0465 0.0369
Subclase 01168 Frutos secos, con cascara o sin cascara 0.0727 0.0873 0.0578
Producto 01168901 Frutos secos 0.0727 0.0873 0.0578
Subclase 01169 Frutas y frutos secos molidos y otras preparaciones 0.0482 0.0426  0.0539
Producto 01169201 Frutas envasadas en almibar 0.0482 0.0426 0.0539
Clase 0117 Hortalizas, tubérculos y legumbres 2.3480 2.1654 2.5351
Subclase 01171 Hortalizas de hoja o de tallo, frescas o refrigeradas 0.2272 0.2457  0.2086
Producto 01171401 Lechuga 0.1462 0.1516 0.1408
Producto 01171501 Espinacas, frescas o refrigeradas 0.0343 0.0451 0.0234
Producto 01171502 Acelgas 0.0467 0.0490 0.0444
Subclase 01172 Hortalizas de fruta 0.6151 0.5515 0.6801
Producto 01172101 Morrones 0.1497 0.1188 0.1813
Producto 01172301 Berenjenas 0.0115 0.0228 0.0000
Producto 01172401 Tomates 0.2896 0.2539 0.3260
Producto 01172501 Zapallitos y zucchini 0.0587 0.0686 0.0486
Producto 01172502 Zapallo criollo, calabaza y kabutia 0.1056 0.0874 0.1242
Subclase 01174 Otros vegetales, frescos o refrigerados 0.4326 0.4023 0.4637
Producto 01174101 Zanahorias 0.1223 0.1109 0.1340
Producto 01174201 Ajo, fresco o refrigerado 0.0358 0.0378 0.0338
Producto 01174301 Cebollas, cebollines, cebolla de verdeo 0.1982 0.1787 0.2181
Producto 01174401 Puerros 0.0221 0.0296 0.0145
Producto 01174801 Choclos 0.0424 0.0453  0.0395
Producto 01174901 Remolachas 0.0118 0.0000 0.0238
Subclase 01175 Tubérculos 0.5171 0.3597 0.6779
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Ponderador (%)
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Producto 01175101 Papa, papines 0.4302 0.2922 0.5713
Producto 01175201 Boniatos 0.0869 0.0675 0.1066
Subclase 01176 Legumbres 0.0525 0.0439 0.0612
Producto 01176401 Lentejas, lentejones 0.0525 0.0439 0.0612
Productos a base de hortalizas, tubérculos o legumbres, conservados, procesados
Subclase 01179 o congelados 0.5035 0.5623 0.4436
Producto 01179201 Arvejas enlatadas 0.0904 0.1016 0.0790
Producto 01179301 Aceitunas en conserva 0.0618 0.0547 0.0692
Producto 01179401 Papas preparadas congeladas 0.0984 0.1084 0.0882
Producto 01179901 Puré de papas instantaneo deshidratado 0.0577 0.0612 0.0542
Producto 01179902 Papas fritas con o sin sal para copetin 0.1952 0.2364 0.1530
Clase 0118 Azlcar, productos conservados a base de azlcar y postres 1.0712 1.0756 1.0664
Subclase 01181 Azlcar de cafiay de remolacha 0.1504 0.1158 0.1858
Producto 01181101 Azucar blanco refinada 0.1504 0.1158 0.1858
Subclase 01182 Otros azucares y sucedaneos del azucar 0.0552 0.0604  0.0498
Producto 01182001 Edulcorantes naturales 0.0552 0.0604 0.0498
Subclase 01183 Mermeladas, jaleas de frutas, purés y pastas de frutas, miel 0.2722 0.2719 0.2722
Producto 01183201 Dulce de leche 0.1029 0.1064 0.0992
Producto 01183901 Mermeladas vy jaleas 0.0847 0.0994 0.0696
Producto 01183902 Dulces de corte 0.0846 0.0661 0.1034
Subclase 01185 Chocolate, cocoa y productos alimenticios a base de cocoa 0.1598 0.1655 0.1541
Producto 01185101 Chocolates, bombones, chocolatines 0.1124 0.1288 0.0957
Producto 01185301 Cocoa en polvo 0.0474 0.0367 0.0584
Subclase 01186 Hielo, helado y sorbete 0.3422 0.3667 0.3170
Producto 01186001 Helados 0.3422 0.3667 0.3170
Subclase 01189 Otros dulces y postres 0.0914 0.0953 0.0875
Producto 01189901 Caramelos, chicles, chupetines 0.0914 0.0953 0.0875
Clase 0119 Alimentos preparados y otros productos alimenticios 0.7971 0.7755 0.8192
Subclase 01191 Comida preparada 0.0933 0.1163  0.0698
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Producto 01191401 Pizzas, muzarella congeladas 0.0933 0.1163  0.0698
Subclase 01193 Sal, condimentos y salsas 0.5308 0.4902 0.5723
Producto 01193101 Sal 0.0463 0.0359  0.0569
Producto 01193901 Condimentos 0.0780 0.0720 0.0842
Producto 01193902 Pulpa de tomate 0.2295 0.2114  0.2480
Producto 01193903 Mayonesa, salsa golf, mostaza, kétchup, salsa de soja 0.1770 0.1709 0.1832
Subclase 01199 Otros productos alimenticios n.c.p. 0.1730 0.1690 0.1771
Producto 01199001 Caldos en cubos y sopas concentradas 0.0599 0.0598 0.0600
Producto 01199002 Polvo de hornear 0.0506 0.0482 0.0531
Producto 01199003 Postres en polvo 0.0625 0.0610  0.0640

Subclase 01210 Jugos de frutas y verduras 0.2262 0.2276 0.2247
Producto 01210001 Jugos de fruta naturales liquidos 0.1278 0.1494 0.1057
Producto 01210002 Jugo de fruta concentrados en polvo 0.0984 0.0782 0.1190
Subclase 01220 Café y sucedaneos del café 0.1770 0.1821 0.1719
Producto 01220101 Café soluble instantaneo 0.1550 0.1386 0.1719
Producto 01220102 Café de filtro 0.0220 0.0435 0.0000
Subclase 01230 Té, yerba mate y otros productos vegetales para infusion 0.6386 0.4698 0.8111
Producto 01230201 Té en saquitos 0.0567 0.0594  0.0540
Producto 01230501 Yerba mate 0.5819 0.4104 0.7571
Subclase 01250 Agua 0.7714 0.7713 0.7714
Producto 01250001 Agua 0.7714 0.7713 0.7714
Subclase 01260 Refrescos 1.2505 1.2925 1.2076
Producto 01260001 Refrescos 1.0663 1.0070 1.1270
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Producto 01260002 Refrescos diet 0.1842 0.2855 0.0806
Subclase 01290 Otras bebidas sin alcohol 0.0848 0.0784 0.0914

Producto 01290001 Jugos artificiales, isoténicos o energizantes 0.0848 0.0784 0.0914
Divisién 02 BEBIDAS ALCOHOLICAS, TABACO Y NARCOTICOS 3.5936 3.6942

Subclase 02110 Destilados vy licores 0.3180 0.3450 0.2904
Producto 02110001 Whisky 0.3180 0.3450 0.2904
Subclase 02121 Vino de uvas 0.7701 0.8041 0.7354
Producto 02121001 Vino 0.7701 0.8041 0.7354
Subclase 02130 Cerveza 0.8411 0.8985 0.7824
Producto 02130001 Cerveza 0.8411 0.8985 0.7824
Subclase 02301 Cigarrillos 1.5264 1.4399 1.6148
Producto 02301001 Cigarrillos con filtro 1.5264 1.4399 1.6148
Subclase 02309 Otros productos de tabaco 0.1877 0.1061 0.2712
Producto 02309001 Tabaco para pipa y para armar 0.1596 0.1061 0.2144
Producto 02309002 Papel para cigarrillos 0.0281 0.0000 0.0568

Divisién ROPAY CALZADO

Subclase 03121 Prendas para hombres 0.5825 0.5072  0.6596
Producto 03121001 Ropa interior, hombres 0.0870 0.0788  0.0953
Producto 03121002 Pantalones no jeans, hombres 0.0652 0.0581 0.0724
Producto 03121003 Jeans, hombres 0.0946 0.0708 0.1190
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Producto 03121004 Camperas, hombres 0.0663 0.0609 0.0719
Producto 03121005 Buzo, remera, hombres 0.0883 0.0768 0.1000
Producto 03121006 Camisa, hombres 0.0860 0.0781 0.0941
Producto 03121007 Bermudas, shorts, hombres 0.0468 0.0361 0.0578
Producto 03121008 Ropa deportiva, hombres 0.0483 0.0476 0.0491
Subclase 03122 Prendas para mujeres 0.6751 0.6339 0.7168
Producto 03122001 Ropa interior, mujeres 0.1498 0.1323 0.1676
Producto 03122002 Pantalones no jeans, mujeres 0.0894 0.0853 0.0935
Producto 03122003 Jeans, mujeres 0.1280 0.1038 0.1527
Producto 03122004 Tapado, chaqueta, mujeres 0.0858 0.0952 0.0761
Producto 03122005 Buzo, polera tejidos, mujeres 0.0539 0.0545 0.0533
Producto 03122006 Buzo, polera no tejidos, mujeres 0.0750 0.0601 0.0902
Producto 03122007 Falda, vestido, mujeres 0.0556 0.0578 0.0534
Producto 03122008 Camisa, mujeres 0.0376 0.0449 0.0300
Subclase 03123 Prendas para bebés 0.0399 0.0356 0.0444
Producto 03123001 Pelele, batita, medias, escarpines, buzo, enterito - No Tejidos 0.0399 0.0356 0.0444
Subclase 03124 Uniformes para estudiantes 0.0655 0.0557 0.0755
Producto 03124001 Uniforme, tunica escolar, mofia, nifios 0.0655 0.0557 0.0755
Subclase 03125 Prendas para nifios y nifias 0.2934 0.2522 0.3358
Producto 03125001 Ropa interior, nifios 0.0481 0.0416 0.0549
Producto 03125002 Pantalones, calzas, nifios 0.0852 0.0778 0.0928
Producto 03125003 Remera, polera, buzos, nifios 0.0968 0.0877 0.1062
Producto 03125004 Ropa deportiva, nifios 0.0633 0.0451 0.0819
Clase 0313 Otras prendas y complementos de vestir 0.0384 0.0375 0.0392
Subclase 03132 Accesorios de ropa 0.0384 0.0375 0.0392
Producto 03132001 Accesorios de ropa 0.0384 0.0375 0.0392
Clase 0314 Limpieza, reparacion, confeccion y alquiler de ropa 0.0986 0.1035  0.0937
Subclase 03141 Limpieza de ropa 0.0986 0.1035 0.0937
Producto 03141001 Limpieza de ropa 0.0986 0.1035 0.0937
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Subclase 03211 Calzado para hombres 0.3645 0.3279 0.4018
Producto 03211001 Zapatos de cuero, hombres 0.0589 0.0626 0.0551
Producto 03211002 Zapatos no de cuero, hombres 0.0308 0.0000 0.0622
Producto 03211003 Calzado deportivo, hombres 0.2748 0.2653 0.2845
Subclase 03212 Calzado para mujeres 0.4717 0.4605  0.4835
Producto 03212001 Botas de cuero, mujeres 0.0848 0.0841 0.0855
Producto 03212002 Zapatos de cuero, mujeres 0.0616 0.0782  0.0447
Producto 03212003 Sandalias y ojotas de cuero, mujeres 0.0494 0.0540 0.0448
Producto 03212004 Sandalias y ojotas no de cuero, mujeres 0.1207 0.1166 0.1250
Producto 03212006 Calzado deportivo, mujeres 0.1552 0.1276 0.1835
Subclase 03213 Calzado para nifios y bebés 0.2757 0.2294  0.3230
Producto 03213001 Sandalias y ojotas no de cuero, nifios 0.0384 0.0276  0.0495
Producto 03213002 Calzado deportivo, nifios 0.2373 0.2018 0.2735

Divisién VIVIENDA, AGUA, ELECTRICIDAD, GAS Y OTROS COMBUSTIBLES 12.9999 13.9891 11.9889

Subclase 04110 Alquileres reales pagados por los inquilinos por la residencia principal 3.5921 45053 2.6584
Producto 04110000 Alquileres 3.5921 4.5053 2.6584
Subclase 04311 Materiales para el mantenimiento y reparacién de la vivienda 0.4515 0.4432 0.4601
Producto 04311001 Pinturas 0.1825 0.1557  0.2099
Producto 04311002 Carpinteria metdlica y de madera 0.1039 0.1077 0.1001
Producto 04311003 Ceramicos, azulejos y otros 0.0734 0.0786 0.0682
Producto 04311004 Arena, portland, yeso, enduido 0.0917 0.1012 0.0819
Subclase 04320 Servicios para el mantenimiento, reparacion y seguridad de la vivienda 0.5142 0.5784  0.4485
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Producto 04320001 Servicio de albafiileria 0.2615 0.2908 0.2315
Producto 04320002 Servicio de pintura y empapelado 0.0966 0.0891 0.1041
Producto 04320003 Sanitaria: reparacion o mantenimiento 0.0320 0.0634  0.0000

Producto 04320004 Servicio de vigilancia 0.1241 0.1351 0.1129

Subclase 04411 Abastecimiento de agua mediante sistemas de redes 1.1347 0.6978 1.5814
Producto 04411000 Suministro de agua (OSE) 1.1347 0.6978 1.5814

Subclase 04420 Recogida de basuras 0.2669 0.5281 0.0000
Producto 04420000 Tributos domiciliarios 0.2669 0.5281 0.0000
Subclase 04431 Recoleccion de aguas residuales a través de sistemas de alcantarillado. 0.1696 0.3214 0.0144
Producto 04431000 Tarifa de saneamiento 0.1696 0.3214 0.0144
Subclase 04441 Cargos de mantenimiento en edificios 1.3227 2.4629 0.1570
Producto 04441000 Gastos comunes 1.3227 2.4629 0.1570

Subclase 04510 Electricidad 4.2390 3.4601 5.0355
Producto 04510000 Suministro de energia eléctrica 4.2390 3.4601 5.0355
Subclase 04521 Gas natural a través de redes 0.0876 0.1732  0.0000
Producto 04521000 Suministro de gas por cafieria 0.0876 0.1732  0.0000
Subclase 04522 Hidrocarburos licuados 0.8257 0.6399 1.0157
Producto 04522000 Supergas, recarga de garrafa 0.8257 0.6399 1.0157
Subclase 04542 Madera combustible, incluye pellets y briquetas 0.3959 0.1788 0.6179
Producto 04542001 Lefa 0.3959 0.1788 0.6179
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Descripcidn Total pais Interior
MOBILIARIO, ENSERES DOMESTICOS y DEMAS ARTICULOS REGULARES DE LOS

Divisién HOGARES 5.5849

Nivel Cadigo

Subclase 05111 Muebles para el hogar 0.6910 0.7499 0.6307
Producto 05111001 Juego de comedor 0.1255 0.1271 0.1239
Producto 05111002 Sofas, sillones, puf 0.2003 0.2276 0.1723
Producto 05111003 Cama 0.0674 0.0784  0.0562
Producto 05111004 Colchdn, sommier 0.1797 0.1824 0.1769
Producto 05111005 Ropero, placard 0.1181 0.1344 0.1014
Subclase 05113 Equipos de iluminacién 0.0637 0.0847  0.0422
Producto 05113001 Artefactos de iluminacién 0.0637 0.0847  0.0422
Subclase 05212 Ropa de cama 0.1979 0.1823 0.2138
Producto 05212001 Acolchados, colchas, cubrecamas 0.0825 0.0840 0.0809
Producto 05212002 Sabanas, fundas 0.1154 0.0983 0.1329
Subclase 05213 Manteleria y ropa de bafio 0.0357 0.0322  0.0393
Producto 05213001 Toallas 0.0357 0.0322  0.0393

Subclase 05311 Principales electrodomésticos de cocina 0.2852 0.2767  0.2937
Producto 05311001 Heladeras 0.1813 0.1738 0.1889
Producto 05311002 Cocinas 0.1039 0.1029 0.1048
Subclase 05312 Principales electrodomésticos de lavanderia 0.1558 0.1463 0.1656
Producto 05312001 Lavarropas 0.1558 0.1463 0.1656
Subclase 05313 Calentadroes, aires acondicionados 0.2341 0.2038 0.2652
Producto 05313001 Calefdn eléctrico 0.1177 0.1021 0.1337
Producto 05313002 Equipo de aire acondicionado 0.1164 0.1017 0.1315
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Subclase 05322 Pequefios electrodomésticos para preparar bebidas 0.0871 0.0839 0.0904
Producto 05322001 Cafeteray jarra eléctrica 0.0871 0.0839  0.0904
Subclase 05401 Cristaleria, ceramica y loza, vajilla 0.0644 0.0546  0.0744
Producto 05401001 Ollas, caldera, etc. 0.0644 0.0546 0.0744
Subclase 05403 Utensilios y articulos de cocina no eléctricos. 0.0666 0.0591 0.0743
Producto 05403001 Mate, termo, bombilla 0.0666 0.0591 0.0743

Subclase 05510 Herramientas y equipos motorizados 0.08M11 0.0507 0.1122
Producto 05510001 Taladro, sierra, lijadora, pulidora y cortadora de césped 0.08M11 0.0507 0.1122
Subclase 05522 Accesorios varios 0.1330 0.1173 0.1491
Producto 05522001 Tubos fluorescentes, lamparas eléctricas 0.0743 0.0737 0.0750
Producto 05522002 Pilas y baterias para uso general 0.0587 0.0436 0.0741

Subclase 05611 Productos de limpieza y mantenimiento 1.1361 1.0015 1.2738
Producto 05611001 Jabones de limpieza en polvo y en barra, suavizante 0.4071 0.3418 0.4739
Producto 05611002 Blanqueador liquido 0.1192 0.1055 0.1333
Producto 05611003 Detergente 0.1502 0.1455 0.1550
Producto 05611004 Desengrasadores, desinfectantes, desodorante de ambiente 0.1964 0.1664 0.2271
Producto 05611005 Insecticidas, liquidos o en pastillas y aparatos 0.1431 0.0986 0.1886
Producto 05611006 Pafos de limpieza, franelas, esponjas 0.0549 0.0591 0.0505
Producto 05611007 Papel de cocina 0.0652 0.0846  0.0454

Subclase 05621 Servicio doméstico por personal remunerado 2.1868 2.5419 1.8238
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Producto 05621001 Servicio doméstico 2.1868 2.5419 1.8238
Division 4.0206

Subclase 06111 Medicamentos, vacunas y otras preparaciones farmacéuticas. 1.7539 1.7508 1.7571
Producto 06111001 Analgésicos 0.3071 0.3058 0.3084
Producto 06111002 Antibidticos 0.0664 0.0716 0.06M
Producto 06111003 Antiacidos y digestivos 0.0585 0.0636  0.0533
Producto 06111004 Antigripales 0.0760 0.0803 0.0716
Producto 06111005 Psicofarmacos 0.0581 0.0725 0.0434
Producto 06111006 Medicamentos para afecciones respiratorias 0.0549 0.0626  0.0469
Producto 06111007 Anticonceptivos orales, parches 0.0872 0.0803 0.0944
Producto 06111008 Preservativos 0.0298 0.0000  0.0603
Producto 06111009 Tickets de medicamentos 1.0159 1.0141 1.0177
Subclase 06131 Productos de asistencia para la vision 0.3589 0.2946  0.4245
Producto 06131001 Anteojos y lentes de contacto 0.3589 0.2946  0.4245

Subclase 06219 Otros servicios de prevencion 0.6765 0.7131 0.6392
Producto 06219001 Consulta particular médico 0.0583 0.0389 0.0781
Producto 06219002 Analisis de sangre, orina, otros, particulares 0.1295 0.1523 0.1062
Producto 06219003 Tickets de analisis clinicos 0.2917 0.3273  0.2554
Producto 06219004 Ordenes para consultas médicas 0.1970 0.1946 0.1995
Clase 0622 Servicios dentales para pacientes ambulatorios 07970 08579 07347
Subclase 06221 Servicios preventivos dentales 0.7970 0.8579 0.7347
Producto 06221001 Prétesis dentales y dentadura postiza 0.0855 0.0716 0.0997
Producto 06221002 Servicios odontolégicos 0.7115 0.7863  0.6350
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Subclase 06232 Servicios de atencion a largo plazo para pacientes ambulatorios 0.2400 0.3501 0.1274
Producto 06232001 Tratamientos terapéuticos particulares 0.1848 0.2973  0.0697
Producto 06232002 Medicina no tradicional 0.0552 0.0528 0.0577
Subclase 06310 Servicios curativos y de rehabilitacion para pacientes hospitalizados 0.0274 0.0541 0.0000
Producto 06310001 Servicio de internacion, intervencion quirdrgica 0.0274 0.0541 0.0000
Divisién 07 TRANSPORTE 11.6693 11.2788 12.0687

Subclase 07111 Automoviles nuevos 2.5376 2.4842 2.5922
Producto 07111001 Automdvil o camioneta 2.5376 2.4842 2.5922
Subclase 07120 Motocicletas 0.2177 0.0808 0.3576
Producto 07120001 Motos 0.2177 0.0808 0.3576
Subclase 07130 Bicicletas 0.0987 0.0852 0.1126
Producto 07130001 Bicicletas 0.0987 0.0852 0.1126
Subclase 07211 Neumaticos 0.1228 0.0818 0.1648
Producto 07211001 Neumaticos, camaras, cubiertas 0.1228 0.0818 0.1648
Subclase 07212 Piezas, repuestos para equipo de transporte personal 0.1122 0.0673 0.1581
Producto 07212001 Accesorios y repuestos de autos 0.1122 0.0673 0.1581
Subclase 07221 Diesel 0.5420 0.2403 0.8504
Producto 07221001 Gas Oil, para transporte personal 0.5420 0.2403 0.8504
Subclase 07222 Gasolina 3.5392 2.9293 4.1628
Producto 07222001 Nafta, para transporte personal 3.5392 2.9293 4.1628
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Subclase 07224 Lubricantes 0.2564 0.2305 0.2829
Producto 07224001 Lubricantes, aceite y cambio de aceite 0.2564 0.2305 0.2829
Clase 0723 Mantenimiento y reparacién de equipo de transporte personal 07326 07172 07485
Subclase 07230 Mantenimiento y reparacion de equipo de transporte personal 0.7326 0.7172  0.7485
Producto 07230001 Chapay pintura 0.1168 0.14M 0.0921
Producto 07230002 Servicio de auxilio de automotor 0.0555 0.1097  0.0000
Producto 07230003 Reparaciones mecanicas de vehiculos 0.4946 0.3994 0.5920
Producto 07230004 Servicio de gomeria, lavado y engrase 0.0657 0.0670 0.0644
Clase 0724 Otros servicios relacionados con el equipo de transporte personal 09626 09076  1.0188
Subclase 07241 Servicios para estacionamiento 0.1099 0.1781 0.0402
Producto 07241001 Estacionamiento, alquiler de cochera y garaje 0.1099 0.1781 0.0402
Subclase 07242 Instalaciones de peaje 0.0412 0.0342 0.0484
Producto 07242000 Peajes 0.0412 0.0342 0.0484
Subclase 07243 Clases de manejo, examenes, licencias y pruebas de idoneidad vial 0.8115 0.6953 0.9302
Producto 07243000 Patente de rodado 0.7988 0.6953  0.9046
Producto 07243001 Licencia de conducir 0.0127 0.0000 0.0256

Subclase 07321 Transporte de pasajeros en dmnibus 1.5188 1.8569 1.1731
Producto 07321010 Boleto de émnibus local 1.2696 1.7136 0.8156
Producto 07321020 Transporte interdepartamental y suburbano 0.2492 0.1433 0.3575
Subclase 07322 Transporte de pasajeros en taxi y coche de alquiler con conductor. 0.3455 0.5706 0.1154
Producto 07322000 Transporte de pasajeros con chofer 0.3455 0.5706 0.1154

Subclase 07332 Transporte de pasajeros por aire, internacional 0.6832 1.0271 0.3315
Producto 07332001 Pasaje de avidn 0.6832 1.0271 0.3315
Divisién 08 INFORMACION Y COMUNICACION 5.7844  6.5906
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Subclase 08120 Equipo de telefonia movil 0.2854 0.2166  0.3558
Producto 08120001 Teléfonos celulares: aparato 0.2854 0.2166 0.3558
Clase 0813 Equipo de procesamiento de informacien 02028 02403 0.1643
Subclase 08131 Ordenadores, portatiles y tabletas 0.1182 0.1383 0.0975
Producto 08131001 Computadora, Laptop 0.1015 0.1143  0.0884
Producto 08131002 Tablet 0.0167 0.0240 0.0091
Subclase 08132 Equipos periféricos y sus componentes consumibles 0.0846 0.1020 0.0668
Producto 08132001 Cartuchos para impresora 0.0846 0.1020  0.0668
Clase 0814 Equipos para la recepcion, grabacion y reproduccién de sonidoy vision ~ 0.2520 02595  0.2443
Subclase 08140 Equipos para la recepcion, grabacion y reproduccién de sonido y visién 0.2520 0.2595 0.2443
Producto 08140001 Televisor 0.2520 0.2595  0.2443

Subclase 08310 Servicios de comunicaciones fijas 0.8682 0.8633  0.8732
Producto 08310000 Servicio de telefonia fija 0.8682 0.8633  0.8732
Subclase 08320 Servicios de comunicaciones moviles 1.8309 1.7035 1.9610
Producto 08320000 Servicio de telefonia mévil 1.8309 1.7035 1.9610
Subclase 08330 Servicios de provision de acceso a Internet y servicios de almacenamiento en red 0.7555 0.7159 0.7959
Producto 08330000 Servicio de conexidn a Internet por contrato 0.7555 0.7159 0.7959
Subclase 08391 Licencias y tarifas de television y radio 1.9241 1.6992 2.1541
Producto 08391001 Servicio de TV cable 1.9241 1.6992 2.1541
Suscripcién a contenidos audiovisuales, servicios de streaming y alquiler de
Subclase 08392 contenidos audiovisuales 0.0643 0.0861 0.0420
Producto 08392001 Suscripciones por internet 0.0643 0.0861 0.0420

Divisién RECREACION, DEPORTE Y CULTURA 6.1586
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Computadoras de videojuegos, consolas de juegos, aplicaciones y software de

Subclase 09211 juegos 0.0985 0.0860 0.1113
Producto 09211001 Consola y video juegos 0.0985 0.0860 0.1113
Subclase 09212 Otros juegos, juguetes y pasatiempos 0.4483 0.4209 0.4764
Producto 09212001 Juguetes y juegos 0.2974 0.3097 0.2849
Producto 09212002 Bicicleta infantil 0.1509 0.1112 0.1915
Subclase 09221 Equipo para deporte 0.1401 0.0772  0.2044
Producto 09221001 Pelotas de deportes 0.1401 0.0772  0.2044

Subclase 09312 Plantas, semillas y flores 0.1155 0.0935 0.1380
Producto 09312001 Plantas, flores 0.1155 0.0935 0.1380
Subclase 09322 Productos para mascotas y otros animales domésticos 0.9640 0.8442 1.0864
Producto 09322001 Alimentos para animales domésticos 0.8089 0.7158 0.9041
Producto 09322002 Productos veterinarios 0.1551 0.1284 0.1823

Subclase 09450 Servicios veterinarios y otros para mascotas 0.1737 0.1690 0.1784
Producto 09450001 Veterinario 0.1737 0.1690 0.1784
Subclase 09462 Servicios deportivos - Practica 0.7224 1.0415 0.3961
Producto 09462001 Club deportivo y gimnasio 0.7224 1.0415 0.3961
Subclase 09470 Juegos de azar 1.1013 1.0424 1.1614
Producto 09470000 Juegos de azar 1.1013 1.0424 1.1614
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Subclase 09610 Cines, teatros, conciertos 0.0884 0.1080 0.0684
Producto 09610001 Entrada al cine 0.0884 0.1080 0.0684
Subclase 09711 Libros educativos o de texto 0.1342 0.1519 0.1159
Producto 09711001 Libros de ensefianza 0.0741 0.0669 0.0814
Producto 09711002 Textos universitarios y de formacion profesional 0.0601 0.0850 0.0345
Subclase 09712 Otros libros 0.1202 0.1437  0.0962
Producto 09712001 Novelas, ensayos, cuentos, en papel, libros infantiles 0.1202 0.1437  0.0962
Subclase 09721 Periddicos, diarios 0.0965 0.1051 0.0876
Producto 09721000 Suscripcidn a peridédicos, semanarios 0.0965 0.1051 0.0876
Subclase 09740 Material de papeleria y dibujo 0.2432 0.2226  0.2644
Producto 09740001 Lapices, lapiceras 0.0993 0.0975 0.1012
Producto 09740002 Cuadernos, cuadernolas 0.1061 0.0876 0.1250
Producto 09740003 Hoja para impresora 0.0378 0.0375 0.0382

Subclase 09800 Paquetes de vacaciones 1.2155 1.6526 0.7687
Producto 09800002 Paquetes turisticos al exterior 1.2155 1.6526 0.7687
Divisién SERVICIOS DE EDUCACION 4.9267

Subclase 10101 Educacion de la primera infancia 0.5432 0.7275  0.3547
Producto 10101000 Ensefianza preescolar 0.5432 0.7275 0.3547
Subclase 10102 Educacidn primaria 0.9656 1.5127  0.4062
Producto 10102000 Ensefanza primaria 0.9656 1.5127 0.4062
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Nivel

Subclase

Cadigo

10200

Descripcidn

Educacion secundaria

Producto 10200000 Enseflanza secundaria

Subclase

Subclase
Producto
Producto
Producto
Producto
Division

Subclase
Producto
Producto
Producto
Producto
Producto
Producto
Producto
Producto
Producto
Producto

10400

Educacion terciaria
Producto 10400000 Ensefanza terciaria, enseflanza universitaria

10502
10502001
10502002
10502003
10502004

1111
11111001
11111002
11111003
11111004
11111005
11111006
11111007
11111008
11111009
11111010

Otra educacién no definida por nivel
Cursos de musica, canto, baile, artes plasticas
Ensefanza de idiomas

Ensefianza comercial
Clases particulares de apoyo a estudiantes
RESTAURANTES Y SERVICIOS DE ALOJAMIENTO

Restaurantes, cafés y similares

RH Sandwiches

RH Medias lunas y tortugas rellenas
RH Sandwiches calientes

RH Café, café con leche, capuchino
RH Chivito

RH Milanesa

RH Frankfurter al pan

RH Hamburguesa de carne roja al pan
RH Tarta salada, porcién

RH Empanadas
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Ponderador (%)

Total pais

0.8973
0.8973

0.3591
0.3591

0.6986
0.1463
0.2675
0.1943
0.0905

8.0028
0.2227
0.1354
0.0844
0.2056
0.2917
0.8602
0.0763
0.2341
0.4433
0.4629

Montevideo

1.3409
1.3409

0.5970
0.5970

0.7486
0.1996
0.2796
0.1501
0.1193

8.7094
0.2751
0.1591
0.0911
0.2857
0.2310
0.7595

0.0795
0.1979
0.5027

0.5032

Interior

0.4438
0.4438

0.1159
0.1159

0.6473
0.0917
0.2551
0.2394
0.0611

7.2810
0.1691
0.1MM
0.0775
0.1238
0.3537
0.9632
0.0730
0.2712
0.3825
0.4217
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Ponderador (%)

Nivel Cddigo  Descripcion Total pais Montevideo Interior
Producto 11111011 RH Carnes rojas con guarnicion 0.3038 0.4006 0.2050
Producto 11111012 RH Pescado con guarnicion 0.2610 0.3661 0.1537
Producto 11111013 RH Pollo con guarnicién 0.3606 0.4426 0.2768
Producto 11111014 RH Plato de pasta 0.4784 0.4798 0.4769
Producto 11111015 RH Comida de Olla 0.1213 0.0862 0.1571
Producto 11111016 RH Ensalada completa 0.1745 0.2346 0.1129
Producto 11111017 RH Papas fritas, porcién 0.1783 0.2154 0.1403
Producto 11111018 RH Asado a la parrillada 0.3612 0.3090 0.4147
Producto 11111019 RH Pollo al spiedo, entero 0.1209 0.0000 0.2445
Producto 11111020 RH Faina porcién 0.0480 0.0949 0.0000
Producto 11111021 RH Pizza porcién 0.3005 0.3191 0.2816
Producto 11111022 RH Muzzarella, porcién 0.2216 0.3328 0.1080
Producto 11111023 RH Pizzeta grande o familiar 0.5273 0.5431 0.5
Producto 11111024 RH Menu ejecutivo 0.1476 0.2329 0.0605
Producto 11111025 RH Combo de hamburguesa, papas fritas y refresco 0.3535 0.4474 0.2576
Producto 11111026 RH Helado barrita o cucurucho 0.0735 0.0678 0.0794
Producto 11111027 RH Helado copa, cassata, vasito, bochas 0.0812 0.0771 0.0855
Producto 11111028 RH Torta dulce porcién 0.0847 0.0796 0.0899
Producto 11111029 RH Postres 0.1266 0.1457 0.1071
Producto 11111030 RH Agua de mesa 0.0736 0.0880 0.0588
Producto 11111031 RH Refrescos 0.3057 0.3142 0.2970
Producto 11111032 RH Cerveza 0.1689 0.1902 0.1472
Producto 11111033 RH Vino 0.0250 0.0494  0.0000
Producto 11111034 RH Whisky, tragos, otras bebidas blancas 0.0885 0.1081 0.0686
Clase 1120 Servicios de alojamiento 0.3056 0.3275  0.2833
Subclase 11201 Hoteles, moteles, posadas y servicios de alojamiento similares 0.3056 0.3275  0.2833
Producto 11201001 Hotel 0.3056 0.3275  0.2833

Division 12 SEGUROS Y SERVICIOS FINANCIEROS
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Ponderador (%)
Nivel Cddigo  Descripcion Total pais Montevideo Interior

Subclase 12110 Seguro de vida y accidentes 0.2688 0.2747  0.2627
Producto 12110001 Prevision de servicios funebres 0.2688 0.2747 0.2627
Subclase 12120 Seguro relacionado con la salud 2.3380 3.0339 1.6263
Producto 12120000 Cuota mutual 0.4875 0.5726 0.4005
Producto 12120001 Cuota de seguros integrales de salud privados 0.7766 1.1492 0.3955
Producto 12120002 Cuota de Emergencia Médico Movil 0.5136 0.7636  0.2580
Producto 12120003 Servicio de acompafiante 0.5603 0.5485 0.5723
Subclase 12130 Seguro relacionado con la vivienda 0.0606 0.0723  0.0487
Producto 12130000 Seguro de vivienda 0.0606 0.0723 0.0487
Subclase 12141 Seguro de transporte personal 0.9260 0.8906 0.9623
Producto 12141000 Seguro de automovil 0.9260 0.8906  0.9623

Subclase 12220 Cargos explicitos por corporaciones captadoras de depdsitos 1.8787 1.3922 2.3761
Producto 12220001 Pagos por servicios bancarios y de casas bancarias 1.8787 1.3922 2.3761

Subclase 12299 Otros servicios financieros 0.2184 0.2815 0.1538
Producto 12299001 Costo o renovacion de tarjeta de crédito o débito 0.2184 0.2815 0.1538
Division 13 CUIDADO PERSONAL, PROTECCION SOCIAL Y BIENES DIVERSOS

Subclase 13120 Otros aparatos, articulos y productos para el cuidado personal 2.6871 2.2607 3.1226
Producto 13120001 Talco, polvo para los pies 0.0241 0.0000 0.0487
Producto 13120002 Jabdn de tocador, liquido o en barra, gel de ducha 0.2318 0.1829 0.2817
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Nivel Cdodigo  Descripcion Total pails Montevideo Interior
Producto 13120003 Espuma de afeitar 0.1894 0.1428  0.2369
Producto 13120004 Pasta dental 0.2458 0.2083 0.2842
Producto 13120005 Shampoo, acondicionador, savia, cremas para el cabello 0.4454 0.3701 0.5224
Producto 13120006 Desodorantes y antitranspirantes 0.3634 0.2786  0.4500
Producto 13120007 Papel higiénico 0.2798 0.2831 0.2764
Producto 13120008 Toallas higiénicas femeninas, protectores diarios, tampones 0.1724 0.1465 0.1988
Producto 13120009 Pafiales desechables 0.2580 0.2133 0.3037
Producto 13120010 Cosméticos y perfumes 0.2004 0.1741 0.2272
Producto 13120011 Cremas para la piel, hidratantes, nutritivas 0.1156 0.1178 0.1134
Producto 13120012 Protectores solares 0.0585 0.0570 0.0601
Producto 13120013 Tintas, gel, cera, espuma, modelador para el cabello 0.1025 0.0862 0.1191
Subclase 013131 Peluqueria 0.8531 0.8348 0.8719
Producto 13131001 Peluqueria de hombre, nifio 0.1897 0.1642 0.2158
Producto 13131002 Peluqueria de mujer 0.6634 0.6706 0.6561
Subclase 013132 Tratamientos de acicalamiento personal 0.0854 0.0969 0.0737
Producto 13132001 Depilacién, pedicuria, manicuria 0.0854 0.0969 0.0737

Subclase 13211 Joyas y relojes 0.0439 0.0526  0.0350
Producto 13211001 Joyas, bijouterie 0.0439 0.0526  0.0350

Subclase 13291 Articulos de viaje y articulos para bebés y otros efectos personales. 0.0886 0.0972 0.0799
Producto 13291001 Carteras 0.0445 0.0552 0.0336
Producto 13291002 Mochila 0.0441 0.0420 0.0463

Subclase 13302 Residencias no médicas para ancianos y residencias para discapacitados 0.0897 0.0837  0.0958
Producto 13302001 Residenciales de ancianos 0.0897 0.0837  0.0958
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Subclase 13909 Otros servicios NEP 0.5050 0.5118  0.4980
Producto 13909001 Servicios de abogados 0.1375 0.1327 0.1424
Producto 13909002 Servicios de escribanos 0.2902 0.2879  0.2926
Producto 13909003 Tramite para obtencion del pasaporte 0.0773 0.0912  0.0630
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